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RESUME

Le marchéles produits biologiques en Franeprésentait environ 1 ¥ A f £ A | NR &en 208,S dzNP &
aprés avoieté multiplié par treize en vingt gnst b consommation de produits baéopresquetriplé

entre 2012 et 202(Durant cette périodgles surfaces cultivées en bio en France ont été multipliées par
sept dépassant 2,5 milliorR QK S O (i leNJDA0. LeeKdnjéux actuels sont nonbrerotamment

celui dedévelopper harmonieusement la production et la consommation de produits biologiques

Sy tAYAlGLIyd €S NBO2dzNAR £ f QAYLRNIIGAZ2Y ®

Le secteur bien Francee situedésormaisx un tournantdécisif justifiantuneréflexionsur soravenir.

Cette réflexionR2 A G s GNB &adzFFAal YYSYy(d fFNBS L32dzNJ I LILINBK
toutes lesparties prenantesAinsi, § YA Yy A a8 NB eRd laBoOverdine @lumenianieNS

(MASA CNI yOS! ANARaSNJ Si tQ!3ISyO0S .Lh 2yid O2YYIlI YRS c
A0SYIl NA2a uRSuP& f QAR ZNA ®dzf ( dzZNB 6/A St @A G 1At La XS AR |
mai 2023 & juillet 2024l a été confié a CERESCO et au Crédteyrs de ce rapport, et alimenté par

f Sa (NI Gl dzE R QuiegpecfNRrianSteli&S G NI O A f

[ QS LIRS LISOG A GBS  arGisSphasesiRBALR: tzipti& dédiagnostic, répondant a la

question « dzS -Agassa d ;f I LIlabbratiorRi@ scénarios, répondant a la questi@ue

vat-il se passer 2 ; et la phase de recommandations, répondant a la questi@ue«faire . La

premiére phas@O2 y aA adS Sy diagnostigie Ia ditdatioipasey eaRu@ldril seteur

RS £ QF ANAOdzf (FRIBBBOBXBRNR IRy HASeat yd €S aSO0Sdz2NJ RS
pays (Espagne, Allemagne, DanentkisUnisE S RQdzyS RSO2YLIRaAdAz2y Rdz :
de variables a étudierLa deuxieme phaselédiée a laprospective, aconduit ala formulation
RigpothéseD 2 Yy OSNY I y i QS @i laeinst@igfiodR Sénariden bidhupeddé tBadail

prospectif Des recommandations ont éférmuléespar les prestataireslors de la troisiemghase

Phase I Bat des liewet benchmark

En France, alafin & A 8 Of ST £ QF ANR Odzf G dzNB oA 2t 23AljdzS &aQS
OS2y @Sy iA2yySttsSs @Iyl RQOs(NB LoNastamBexsyn@&s Sy A
FINAO2t $45 OKI YONBA RQFINROMA GdzNBET Ay id SNLINE TS5
LINAYOALI £ SYSYy (G O2yOSYyGNBS &dNJ f S Aendidquitiétat t Q2 F
alors supérieure] QSy aSYof S doshauneffarte rdidsIhéeur la derniére décennie
(quadruplement du marché bio entre 2010 et 2P2@& poids des produits bio dans la consommation

estl dz2 2 dZNRB K dz&@I NA 6t S RQdzyS FAEASNB t f QlF dziNBxX |
transformés et percus comme des produits de « basex»f (I A 1 dzdzFaz FNHzA Ga Si
produits rencontrent. £ Q g5 @ifidulEESa percer du fait de problématiques spécifiques (colt de
production plus élevés comme pour le porc, difficulté a assurer un équilibre carcasse satisfaisant,
positionnement marketing moins lisible face aux auigs 3t S& RS | dASIR@ b leS i RQ?2
poulet, les fromages etc). ! £ 2 N& [j dzQdzy S 3INI yRS LI NGAS RS € F LN
domestique,é vinT I A i FAIIANB BRSE@BEII R WSy R Agadir de 20210 S E LI2 N.
la question se déporte sur la consontiog, et f QF I NRA Odzf G dzNBE o0A2f 23 ddf dzS O2y
croissancdiée, entre autrest. £ Q A gériéfalisée MRpyites produits alimentaires.

a
y
'.F

Les produits biologiques font partie quotidienpour une grande partie des Francas6@: R @Sy { NJ
eux consomment au moinsne foispar mois des produits bio en 2022. La consommatiofaise
principalemenien grands surfaces, puis enréseaux spécialiséle développement des ventes dans la
distribution généraliste a étiacilité par undorte expositon des produits bi@ dza Ij dzQ,éfiode n H H
de retournement du marché bio et de déréférencement des produitg@mdes et moyennes surfaces
(GMS. Les principaufacteurs motivant la consommatiordes produits biosont la santé, puis

f QSY OA NR y \benese/animab!(i  tf BA ¢ @rik iR anstitiie le principafrein a leur
consommation suivi pardes doutes concernant les garanties assoca&efabel Cependant, ds
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R2yySSa Rm8rghtjgdeded$ NI OGS NBE 0A2 fa@ebranflueriginties aicBatsLINA y O
FfAYSYGFrANBaAad [ Q2NAIAYS RSa LINPRHA QazSa69wba8R DR &
O2yaitAaiadzS @Fyd G2dzi dzy Y2R8tS RS LINRPRdAzOUAZY @SN
ils sont issus ewstituent un segment de marché en concurrence avec de nombrausesallégations
différenciantes Ainsi, méme si le labepriculture biologiqueAB Sa i f Qdzy RSa LJ dza 032
Y2Aya t fQFOKIG 1jdzS RQI dzii apB%&t ff H 057 aa (i Saang 325y $ SL.
les indications géographiques protégéd&HR. Cesautres labels portentdes promessegn partie
différentesRS OSt f S& RS  Q lteBeNXud def «ilozNRui mdtig fogeant] lezS
consommateurS i utRe®similaires, licek f QSY @A NB Y Y SY Spédficidésii + f QI 6aSy
Les étudeRSa Ol & Rdz 5FySYIFN]J X RS f QLUnit GontrelquE B R f
communication, le marketing @A Y LJt A O grandealigtrib&iSn sént des élémemtésexpliquant

S &dz008a RS f QldaadNIed daysdudDEBemarki e ere Aldnpgizs, le bio est
principalement distribué en grandes surfaces, et celledmmuniquent fortement sures produits

Au contraire, en Espagnesleroduitsbio sontabsens des linéaireslu premier distributeur du pays

[ QSELR NI O2yaiAiddzS dzy RS062dzOKS .RSGSNXYAY Ll y G L2 dzNJ

Phase Z Prospective

(p))

Un groupe de travail prospectif réunissant des acteurs économiques, de la recherche et des
administrations a été réuni a six reprises pmmtribuer a laonstructiondesscénarios horizon 2040

A partir du diagnostic, un systéme 2@ variables en cingcomposantes (contexte, action publique,
production agricole, économie et marchés, valeurs, représentations et comportements) a constitué le
socle du travail de ce groupe.

Le premier scénarjdntitulé « En quéte de croissance puis de résiliefcdyio no prioritaire »

comporte2 grandes phases, avec une bascule -acémario. Dans un premier temps, la volonté de
croissance économique passe avant tout autre enjeu. La plupart des consomreateédes le déni

face aux problématiques environnementabps sont reléguées au second plan. La mondialisation reste

RS YAasS L2dzNJ O2yGAYydzZSNI £ NBRIZANB fS& LINRE 2dzi
dynamique accéleref QS LJdzA aSNMBFaz2 deNSOSa S QA yiin&tiguash @ A O A 2
économiguesDans ce contexte, le soutier@yticulturebiologiqueest trés réduit, avec une filiere qui

aS G2diNYyS OSNAR dzyS Ot ASyi(ustS |AaSS 2dz dzylalddzf A O
bascule qui intervien & la suite decrises majeures@ | O O &essourcgzHont celle du cuivre (2029).

La déstabilisation profonde du systéme économigheutit a un replde la mondialisation (fermeture

des frontiéres) etau retour des Etatsations, y compris au nivealSdUfidd européenngUE)

[ QSO02y2YAS pAfaibtd disfipdbilité deddacteurs de producti@antrainte, @ I 3 NRA O dzf { dzN.
devient bidogiquepar nécessité. Elle n'estpendant que peu ou pasvendiquée et ke label officiel

disparait.

Le deuxme scénaripintitulé « Troisi@me voie triomphante et bio marginaliséé® t I S f QS Y S NH
RQdzyS RSYI NOKS L®dficdtGébiolayrjye CamieIpaf deS grandes entreprises de

f QF INR I f«BYdtey)liDards Bdscénario, les nornaesproduction mondiales sont légérement
rehaussées sur le plan environnementl, élaborées par des acteurs privés. Geugherchent
également a se démarquer entre eust mettent en avant leurs démarches favorables a

f QSY @A NR Yy SYS ydux pléigdrdationsRied2cynBoniBateuss de leurs actionnaires
(démarche RSKJ)es acteursnettent en placeadesitinéraires techniques plus exigearstque le socle de

0l &S |j dzS NB LINBdieSghvestionneld, MAasintinzbue deNille la isoevendiquent

ainsi une plusvalue environnementale tout en limitant les surcolts. Grace a une campagne de
communication et des moyens marketing efficaces, la part de marché de ces produits augmente
rapidement2 dzael) 208D et la «3° voie» devient la démarche référente en termes de biesfadur

f QSYGANRYYSYSyio 9f agiculiiehidogidiicet atrie? saptd ank padiSdesS y (i €
soutiens publicsui étant auparavant dédié Dans cescénario, les acteurdu secteurbiologique
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YOI NNAGSY (G LIa t &aQ2NHIYAASNI LI2dzNJ LINRLIZ aSNJ dzy S
marginalisés.

Dans letroisiétme scénarionommé «Bio « allégée », compétitive et généraliséeles grandes

puisances économiquesnondiales 8 S YSGGSyd RQFOO2NR Sy wHnoH L
environnementaux tout en exploitant au maximum les opportunités économiques lggarisition

écologique Lesimpacts environnementauwte certaines pratiquesont internalsés,ce quiaugmente

les colts de productiorPour éviter une trop grande inflation alimentaire, les pouvoirs publics poussent

les acteurs économiques a rationaliser leurs outils et leurs modes de production. Au niveau européen,
IQgriculturebiologiquedevient la démarche référente en agriculture, mais canier des charges est

' &a2dzLX A &adzNJ OSNI I Ay a le@ddkijiumde prgdir@dscén@eintornelsS@a i RS
des logiques de substitution, et non de recomposition des syst¢m@sS O NIi RS LINAE Sy i N
biologiqueset conventionnels se réduiet la part de marché du Hugiqued QF OONB ndG ® all £ 3N
dynamique, le conventionnel reste majoritaire en 2040. Les adewsscteubio ne sont pas tous en

faveur de cee simplification limitée Certainscréent une démarche privée plus ambitieudent le

OF KASNJ RSa OKI NBSAa exitsilié e3 diBloitakichs, driedliBia rémuNgatioh NS a8 0
producteurs).

Dans lgquatriéme scénaricappelé « Vis une bigprédominante», laprise en compte des externalités

positives et négativesa encore plus loinPour éviter tout dumping environnemental ou social,
notamment via des importations de produits alimentaires moins durahles partir deH no UE f Q
séectionneplusstrictement ses partenaires commerciaBe€changesontrégulés etdflententvers

des pays partageant les mémes valenmgironnementalegt les mémes standards de productite.

soutien a la production biegique mais aussi a lkkonsommationsont déterminantsDesarbitrages

budgétaires importantsont effectuésa la fois dz y A @S | elzdeR @nsdnmnatéutsiii voient

les prix des produits alimentaires fortement augmen@ette transition est rendupossible par une

piseRS O2yalOASyO0S T2NIS RS&a SyeSdzE &l yAgdceadNBa Si
f QAYLRAAGAR2Y RS y2YoONBdzE ONRGSNBAE £ NBaALISOGSNE G
produits certains acteurs économiques entrent en résistarCela explique en partie q@gticulture

biologique&& |j dzA Sad adzNJ f+F @2AS RS fF 3ASYSNIrfA&lIGAZ2Y X

Phase ¥ Recommandationdu prestataire
A partir du diagnostietR S Q ey scénariadés prestataires ont identifié sept levierlkR QF OG A2y Y

Des actions relevant de la politigeleropéenne ounternationale ey’ | (i A &rNi®nnéngnt,
de commerce(clauses miroir et négociations de traités internationatx), ou pouvantfaire
évoluer lelabel bidogiqueeuropéen;

[ O02YYdzyAOFGA2y SG €1 @dzE I NRaldAzy O2yOSN
fQFEAYSYdlrdAz2y Sy 3usysNaNAZO dE Gl dANBS OAAT2AL 120234 YIj Sy Si

La prise en compte des externalités positives et négatives du systéme aliengotaternant

f efvironnemenbu lasantépubliqué, en réfléchissant a des mesures innovantes telles que des
systemes de péréquatiorvoire des détaxatis ou taxationsdifférenciées, permettant
ROAYGOSNY Lt AaSNI £t Sa O2Hiia SYyGANRYYSYSyYyll dzE

[ § &a2dzfF8P Bit QAzE FAL ASNBaAs Sy ,no@hniehtdedx y i & dz
mis en place dans le cadre d@dditique agricole commun®AQ, ou des expérimentations de

paiements pour services environnementaBSE et en faisant évoluer lexrientationsde la

recherche, de la formation et du conseil technique en faveur de la transition agroécaglogique
notammentRS f QI BiNdgiQuizf { dzNB

QI Y St Ade Migduvemahcet du pilotageRSa FAf ASNBasx Sy tSa R20Gl
marchés etnintégrant davantage la grande distributipn

CERESCO CREDOC| Mars 2025 6
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Une meilleure accessibilitées produits biologiques en répondant a la principale contrainte
actuelle, a savoir le prign agissansur le modele économique des filieres ouegwisageant

des soutiens directs aux consommateurs, conditionnés a la consommation de produits
biologiques par exemple

[ I RA&LRYAOA floiguSpourR B cohsarenfaeNd@ agisdait pour renforcer

f egposition des produits Himgiquesdans les grandes surfacesr exemple.
[ S4 aO0SylINAR2a LINBPRdzA(a SG tSa NBO2YYIyRIGAZ2Yya&a |jid
Rdz RSO (X publizipihsBarie quie Qalmjissudu groupe de travailassemblant des acteurs
dzdz@ Ndans llesecteur biologiqueCertains levier&gentifiéspourraientcontribuer a des actions de
O2dzNIi GSNX¥YS>T YFAa 1 LJ dzLJr NI & QALes Sued @drdds Ry a
concernent le systeme alimentaire général et induisent parfoisle nouveauxmnodéles de société

(dernier scénario)Les questionnements et pistes soulevés dans cette togleaient ainsi alimenter
lesréflexiorssurf QS @2 f dzii A 2 yengéSéral eRIST NIQO dZINK ANB padidNdser 60 A 2 2 I A ||

CERESCO CREDOC| Mars 2025 7
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|l LINB& RSdzE RSOSyyAasSa RS ONRA&a&al yOS O2yiAydzS LRdz
202 &2A0 €S GNRALX S RS HnmuIZ f S DBeSdabbuwzpddicteg || O2y
Si I OiSdzNA RS tQlF @t asS az2yid Ay@Saidria Rrya tSa ¥

RSa LINPRdzAGaD [ S&a &a2dziASya Lzt Ada 2yiBgacehf SYSy
des plans de développement successifs auti fixé des ambitions fortes et répétées pour le
développement de la bio.

Alors que lesecteur bio connait un tournant et une crise depuis 2@2&c notamment un
ralentissement du marchde YA Y A & (1 § NB R& deflaQSod/étdinetdanantaine BIASA)
CNJ y OS'! 3 Aderxcé& BI®nS domnfaddlitéune étude prospectivafin RQ St I NAANIJ f I NBT
RQFARSNI £ f I [LONAERSINIORS SR LONRSALISYOHI T deDcBrisifte e 2 dzf dz 2
fQSt 02Nl A2y RS aO0SylINA2a O2y(iNradsa Si AyadSNRA

Les objectifs de cette étude sont de

Faire un état des lieude la situation actuelle du secteur b& analyser de maniére
rétrospectivelesévolutions passéeade plusieurs udables clés décrivant le systeme

LYLX AljdzSNJ £ QSyaSyot S delibic uSstioBraaNes poteltitlSakesis  LINS y
de la filiere bio francaise selon différentes trajectojres

Identifier collectivement un ou des futurs souhaitables &iQA YA G ASNJ I RSTAYA ()

stratégiques partagées

LRSYGATFTASNI RSa tSOASNAR RQIFOGA2y LJ2dz2NJ £ Sa I O
[ S aSO0SdzNJ RS f QF ANA Odzf G dzNB 0 A 2 fsHoblUptis cofedtd) RS TF A
transformation, distribution) les consommateurs, leurs comportementslairs déterminantsles
I OGSdzNBE RS fI NBOKSNODKSTI Rdz O2yaSit GSOKyAljdzS Si
f ASSa t f&dnutitidh@hukpratiuctoss agricole et alimentaires.
[ QSBEdzRB8zA a4 QSaA0G RSNEdz S&tdRiSe eflirdis phages. dnetpreBRIB S & ST H s
deslieuxRS f QSdOF G | O0dzSt désidifférebtes fiil@r8szes desipbliiduigs publiqdes S S
mises en place. Cette premigphase a permis@ S (i lurddiagnostic et de construire le systéme de
variablesNBLINB &aSy dFyid S &S00S dmberiBnark anbly@anhlOsixiteliroddlS o6 A
f QF ANROdzft G dzZNB oA 2f 23A1jdzS RI ya ktddatsUdB a dghlenant 60 9 & LI
été réalisé La deuxiéme phasphaseprospectivesur la base ddiagnosti¢ apermis laconstruction
ROQK & LJ2 (i Knficio&énariosR 8e scénariosEnfin, enderniére phasedes recommandations
R Q| OdnhéR yraposées.
t 2dzNJ t QSyaSyoft S R8I @64
O2YL)2asS RQIFOGSdz2NA RS f
reprises.

f Lith BB dE travilifidshbeptif cArktig,
QSy aSyant & indtdza seSdnirSidllld [ Sa

Le présent rappomprésentela démarche conduitainsi que ses principaux résultats

CERESCO CREDOC| Mars 2025 8
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1. METHODES
1.1ACTEURS | MPLI QUES DANS LOETUDE

Lagouvernancede QS & @R & (i | NI A Gedxin§abices dzii 2 dzZNJ RS

{  Un comité de pilotagéCOPIour Q2 NA Sy B & 12 W A Qilkiglids \@IRiatioaikids
résultats et des livrable® 2 YLI2 &S RSa O2 YYI(¥reukigns)A NE& RS f QS

1 Un groupe de travajirospectifconstitué de personnes évoluant dans le secteur bio, dont le
travail a permisle coconstruire le scénariogb réunions)
''yS ljdzr N yilFAyS RS LISNE2YyYySas R2yd OSNIIFAySa yQ
bio, ont été conviées a ce groupe de travail nsaigls des acteg du secteur bio ont participé
FOGABSYSyld t fQSidzRSO®
Un atelier detravail interadministratios (YA YA a8 NBS& Sy OKIFNHS RS f QF I NX
santX b SGS NBdzyA Sy FTAY RQSGdzRS LJ2daNJ | LILINR F2y RA NJ |

Des &€hanges réguliersentfe S O2 y a 2 NIi A dzY / 6quife{techmigue dBufedu/de 158G f Q
Qualité(BQ)et du/ Sy (i BMISlesdR @ ProspectivéCEP) du Masant eu lieupour préparerchaque
réunion(12 réunions)et échanger sur les livrables intermédiaires et finaux.

1.2 REDACTIOND®D UN DI AGNOSTI C

[ Q202SOGAFT R¥SRANBYBFIiBOAREYORBSt Sa LINAYOALNf Sa
biologiquepar le passédJn benchmarlcomparant les secteurs bite plusieurspays européens et des
EtatsUnis a également été réalisé pour comprendre les organisalésmsoteursde développement,

lesfacteurs de succésais aussR QS OK S 0a ¢

[ QS G RS& tASdzE RS f QF ANRKROdzZ GdzZNB 6A2f 23AljdzSz LR
de ressomes 0 A 6 f A2 3INJ LIKAIj dzSa S (iDes R@Auk (iddlBedherthyg sanalfRanS E LIS N.
f QSYSNESYOS Sd ftQAyadAGddir2yylfAaldazy RS tQFaN
YI NODKS & ¥ Agehds RIGtaes tappbids fégisés ou commandés @sgence BlQde Masaet
FranceAgriMer ont éténobilisés

Pour décrire les comportements des consommateurs, nous avons mabifis¢ B SYot S RSa (NI
RSa oFlasSa RQSyYyljdzs S R2y i Celix$ portemt 96rhlds atBuilés etLINE LINA
comportemens de consommation alimentaire en relation avec la thématique de la consommation de
produits biologiques ou de leurs concurrentst & QF IA G y2a0l YYSyd RS € QSy
Alimentaires en France (CAF), auprés de 3000 individus représentatifs de l&igropasidant en
France Métropolitaine de 15 ans ou plus, av&eagues depuis 183 la derniere ayant été réalisée en
2023 Une partie est déd@aux produits biasavec les données suivantes disponibles
CNBIjdzSyO0S RQIFIOKF{G LJ32dz2NJ vm (G@LS& RS LINRPRdAZA G& T
a2iAQFGA2ya RQFOKIFG T

Formats commerciaux fréquentés.

CERESCO CREDOC| Mars 2025 9
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[ QSYyljdzsiS ¢SyRIFyOSa RS O2yaz2vYYliAz2ys NBIfAASS dzy
de 2000 individus représentatifs de la population a4gée de 18 ans ou plus résidant en France
Métropolitaine, a étéégalementutiia SS® [ Sa GKSYFGAljdzSa RS& | OKFGa R
OA2f23A1jdzST RS ftQAYGISNB{G LIdzNJ 0Sa F OKIGazx RS f1I
non-achat de produits issus @eQl I NRA Odzf (G dzZNB G 2t 23IA 1 dzS az2yid I 02 NR
Nous avons également réalisé des entretiens aupres de personnes resgdfufcasexe 1).
Le diagnostic est structuré sixpartiesthématiques

[ OSYSNHISYDS a0 NHzOGdzNF G A2y RS f QF INXK Odz G dzZNB 6 A

[ Q $idRdes soutiens publics

Lesindicateurs économiques des exploitations agricole®giques

Lesdynamigues observées des filiéres biologiques

Laconsommation de produits bio en France

labiovisa@A a RQl dziNBa FFiGSyGSa Rdz 02y az2yYYl Sdz2NWw

Quatre pays ont été analysés dans le cadre de cette &tudé S 51 ySYF N] X f Q9&LJ Iy S
EtatsUnis(tableau 1 figurel). Le Danemark a été sélection®d NJ Af & QF 3A 04 Rdz LJ & a
YI NOKS RS I o0A2X I @SO dzyS AYLIX AOFGAZ2Y AYLEZNIL Y
premier marché européen en valeur, mais est seulement®L3 4 OS L2 dzNJ al & dzNF I OS

a, au contaire, des surfaces importantes, mais un marché relativement faible. Enfin, lebiisats
O2yaidAaiadsSyld az2dzSyid dzy o062y OFa RQSGdzZRS OF NJ OS LJ
4dzaOSLIJiAof Sa RS a4S RAFFAzZASNI £ f QSOKSttS Y2YRAL £ S
Pour chaque paysSa TFTAOKSa 2yid SiS NBIfAasSSazr t LI NIAN R
(cf. Annexe 1)enabordant troisthémes: la production biologique, la consommation de produits bio,

les principaux déterminanexpliquant la part de marché de la kiosa dynamique

Pays Raison du choix de pays

Danemark Pays leader en part de marché, implication Grande distributi

Allemagne Premier marché bio européen en valeuf?*en surface agricole
utile (SAY bio

Espagne SAU bio importante

Concurrence avec les produits frangais
USA Production et consommation en croissance

Préfigure souvent les tendances de consommation
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Valeur des achats de produits bio dans chacun des pays de I'UE et
part dans la consommation alimentaire totale Surfaces cultivées en bio et part dans le territoire agricole dans chaque pays de I'UE en 201
30%
14%
< 8 Autriche
MARCHES .. PRODUCTION
E
g B Estonie
3 ;
£ 10% - B Suéde
€ 20%
g Autriche °
s Suéde @
2 a $
; Luxembourg S
E 8% -0 g , i 0 nalie
H 3 15% = Lettonie B République Tchéque
é France Allemagne ] B8 Finlande
o n - p -
3 o
2 6% - . Slovaquie 3 panemark —
3 L B Grice —
g Pays-Bas lovénie Lituanie ] 2
H =] Croatie 3
- Italie L) sl o France
E 4% “Ectonie Belgique Chypre Belgique
o - £ Hongrie
Finlande € luxembourga =
Croatie Ppgne Pays-Bas o EQ Pologne -
2% sl : Y
Bulgarie 3 %e?.ﬁ:heque Réyaume ot Irlande I_'_li Roumanie
Iarge Lettonie
Poéo ne Roumanie 0% (1 maite
rece
Hongri: [ Slovaquie 2 000 000 2 500 000
PO“UE?L 5 Lituanie | ! ! : £ henees
Chypre Surfaces certifiées bio et en conversion (ha)
0 2 a 12 14 16
_Valeurdes achats de produts bio (Milliards €) Source : Agence BIO d’aprés différentes sources européennes
NB : Le chiffre pour I'ensemble du marché bio danois n’est pas encore connu pour 2020.
Source : Aaence BIO d’aprés différentes sources européennes
\Sources : Agence bio, L 'agriculture Bio dans |'Union Européenne, Les carnets internationaux de I'Agence Bio, 2021 J

1.3 CONSTRUCTION DES SCENARIOS

5QF LINB & Claziragpedtivefes ane détnarche de réflexionfs @ Sy ANJ S RQSE LI
futurs possibles, qui vise a éclairer les décisions et les actions collectives en intégrant les enjeux du
temps long»t. La méthode prospective employée dans le cadre de cette étude est celle des scénarios,
ouverte etexploratoire (

Figure”), dans laquelle on ne détermine pas a priori les futurs explorés, qui émergent lors des travaux.

! Futuribles v dzQ-E&ediie la prospective ».
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tation, filiéres &

Environnement
Wariahle
Lontexte ———

Variable

Scénaria 1
Scénario 2
Scénario 3

Variable

Variahle

[ YSGK2RS a8 RAGAES Sy LX dzaAiSdzNBE Sl LSa ljda 2y

Figure2).

Dans un premier tempy,2 dza NBI f Aa2y & dzy SiGl i RSa&a tASdzE Rdz aeé
diagnostic et dont la méthode de travail est décriteleh A partir de celanous décomposonde

systéme étudié¢ & SOG SdzNJ RS f QI 3 NAuUD ezisémiedlBe variables DS R dzS t QI y I
structurelle Une variable est un facteur thématique qui exerceSoi i & dza OSLIGIAOGE S RQ
influence sur lesystemeétudié. Ces variables peuvent étre internes, si elles caractérisent directement

fS a2aisyYS SiGdzRASIT 2dz SEG SNY S & dexdsysmdEI®sipewvehty & f A S
également étreregroupées en goussystemes> thématiquesappelés «omposantes. Chaque
GFNRAIFofS Said aaz20ASS tLetdsiexphcikés elzNidnes Kadidhlasi @es ficlest R Q S
SELRaSyid tSa (GSyRIFIyOSa f 2dz2NRSa& 1§ daicousyies arDéey Y I Yy RS
passeées, les signaux faibles et les incertitudes majelLaesonstruction des scénarios se fait ensuite

par combinaison de ces hypotheses.

[ YSGK2RS LINPALISOGAPGS RSLX28SS RIya OStwrsS SidzRS
RS £QsS0242ai8YS RS fQFANAROdz GdzNE o0A2f 23A1j dzS 06 LINE
la distribution, recherche, administrations nationales et territoriales). La mobilisation de ce groupe lors

des différentes étapes de travail elgtcrite danda Figure &vec le détail suivant

Un1®*3aNR dzZLJS RS GNI @FAf RQAYGNRRdAzOGAZ2Y YSUK2R2f 2
Un2¢megroupede travailvisant & construire le systéme de varigble £ LJ- NIi A NJ RQdzy S |
FIANS LIN S O2yazNBGARY: | @Fyid RQsiGNB @I tARS
Un3*megroupe de travail dédié a la construction des hypothéses de chaque variable

Un 4™ groupede travailayant permis de construire les miesoénarios et de proposer un
premier assemblage

Un5m I NB dzZLJS RS (NI DI A ténaRd3 RIADS leurs cdnsEGuérdeR PourReS a
secteur,

Q)¢

- 4

Un & groupede travaill @+ A0 LJ2dzNJ 26 2SO0 A
LINPLI2ASN) RSa f SOASNER RQl TA2

7

S GANBN tSa 3

8

3
OliA2Yya
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[ Introduction méthodologique : cadre conceptuel, objectifs et attendus de |a

mission
PHASE1l &
Définition du systéme de variable : proposition par I'équipe de consultants, puis

co-construction avec les participants

Construction d’hypothéses par les participants

Construction des scénarios par étapes et par « assemblage de briques »

Hypothése 1 Hypothése 2 Hypothése 3
o Variable 1 N
I—
<Zt Variable 2 g B )
8 Variable3 = I —
o
g Variable 4 //P
O

Yy
< N —
Micro-scénario 1 Micro-scénario 2 Micro-scénario 3 —

Micro-scénario 1 Micro-scénario 2 Micro-scénario 3

Composante 1 \

Composante 2 g \ )
Composante 3 q .

Scénario 1 Scénario 2 Scénario 3

Un groupe de travaiprospectifa étéformé pour réaliser chaque étape de la méthode prospective

décrite cidessusll a été constitué sur proposition du groupemdids I f A & I, #piies falldqidnaaRr S

COPIL et sollicitation des personnes ciblgeQ2 0 2SOUAF SOFAG RS T2 NY¥YSNI
LISNE2Y Yl fAGSa A&dadzSad RS RA DS NEetdelsoy énvirBemar®O i S dzNJ R
Adadza RS fQFANROdz GdzNBE O2y @Sy (A2yySt:fpddudioit A& OS
agricole, transformation, distribution généralistdistribution spécialisée, recherche, collectivités
territorialeset administrations.

Une quarantaine de personn@sit été invitées a participer a ces groupes de trav@hnexe 1)
ToutefoisJors des réunions, seule une quinzaine de personnesnéfaiesentes. La plupart des invités
ont participé a au moins deux groupes

Un atelier introductif a été organisé pouprésenter aux participants la méthode prospective

f Q2NBFYyAal GA2Yy RS fQSUXRESE G aDBENYST & ( RS LESAMNEE -
pessimism& Sl yid R2yyS tS O02yGSEGS RA FGete®uriof adudz a SO
lieu en visioonférence 10 juillet 2023.

Les variables constituentin ensemble de thématiques permettant de décrire le référentiel de

f QF ANROdzf G dzZNB o0A2f 23AljdzSd [ O2yaidAddziaAzy RS OSi
seront inclusdansla réflexion etdans lesscénariosLes variables sont regrpées en composantes
thématiques.
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sales!

Une proposition delécomposition du systeme étudié eariables a été établie par densortium et a

SGS a2dzyaasS Il dzE LI NIAOALN yGa f2NBR RQUnESyntRRSedzEA S YS
du diagnostic até présentée aux participants, qui ont ensuite été répanisousgroupes selon les
composantes et les variables qui avaient été proposées a ce Bigdee4, Annexe 2)

[ Q2dziAf RQFYAYIl (A& gté uRliSé pbB dog Aeg particthshts, fer SgyfsSpes

complégentf S OKI YLI RQSGdzRS | dz@lonfe R § 8zSSBPENBIH 68 SRSYHER O
Si a8 YSiGSyid RQI OdeldRiabiedaNle seytcir BiHguiess Il de@denfanité O
achaquesoud NB dzLJS RQARSYGAFTFASNI £ S& GNRAA

A

G NRFofSa €8S

Techniques agricoles, rendements et en innovations

4 b3
PERIMETRE EXEMPLE DIIMPACTS SVR LA BIO MoTE psrscT
« Evolution de l'intensité de la recherche en faveur /10
des pratiques compatibles avec la bio 1 faible impact
4 . = 10 : impact fort
+ Emergence du biocontrole et de ses controverses Je donne des o
+ Accompagnement technique en faveur de la bio exemples
« For ; " d'impacts
ormation agricole
. . s . . Mon groupe
+ Diffusion et capacité des acteurs & s'approprier les décide d'une note
innovations o d'impact
+ Différentiel de rendement/productivité
@ @ 105% A
Je complete 1
L

\5_’“

.~ Vue board

Les résultats de ces travaux ont ensuite été analyaédes membres du comité de pilotagsin
RQI 62dzi AN L dizyfBiableshréasénfe argilffd constéauGidh du systéme de variaples

CERESCO CREDOC| Mars 2025
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Alimentation, filiéres &

Les hypothéses ont été ré§ica LI NJ £ S&a LI NGAOALI yida f2NB RQdzy
présentiel, a partir de fiches variables élaborées par le groupedERES@CREDQCes hypothéses
seront ensuite assemblées en microscénarios.

Les fiches variablegrvent a explicitepour chaque variablé, S LISNA YS iNB S tSa GSy
sous forme de

Tendances 2 dZNRSa X ljdzA 2y i & NgaDdewdzieBt s @Bigré azii A 2 y
f QF Sy AN

Sighauxaibles, qui émergent et qui pourraiealfecterles tendances dans le futur

Incertitudesmajeuressujets pour lesquelsn ne peutpasidentifierf Q2 NA Sy G+ G A2y T dzi
des éléments dont on dispose actuellement

Ces fiches, de format court (2 ages), ont été soumises aux participaotame support de réflexion
L2 dzNJ f QARSYGAFAOF A2y RQKeELRGKSASA RQS@2fdziAzy o

Les participants du groupe de travait étéréunis en présentiel dans les localexFranceAgriMetls

ont été répartis en dots thématiques>, chacun traitantle variabls liées. Les participants se sont

placés sur ces ilots gninbmes pour traiter une des variables proposées a leur talllelleci était

analysée pendant 35 minutes, puis les participants changeaient deGahblgue participardtudiait la

fiche variable fournie puis le groupe rédigeait au moins deux hypothéses démarramnp2040».

CNRPA& G2d2NE RQlIylFfeaS RS QOINXNIofSa 2yi SiGS STFFSC

Figureb).

Variable 1 || Variable 2 || Variable 3 Variable 4 || Variable n

De 10h20 a 12h05, 3 tours de réflexion d’une
durée de 35 minutes

Etape5:je chqnge de table K\ Etape 5: je colle mes post-it sur le
) et de partenaires « mur des hypotheses »
Etape 1 : jem’‘assois ala

table qui m’intéresse

0| |l

Etape4 : je rédige les hypothéses
® 35 minutes avec mes partenaires sur des

y

~
e

o grands post-its, avec au moins une : $
] [ hypothése de rupture
Etape 2 : dés que nous sommes 2
ou 3, nous choisissons la variable Ftape 3 : jelis seul la fiche de la
que nous souhaitons traiter variable choisie pendant 10

1. Techniques agricoles et minutes

innovations
2. Facteurs de production

3. Socio-démographie
agricole
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Les hypothéses ont ensuite été relues et complétées par le group&@aRESCO&CREDOC

Les microscénariasont des récits construifsar croisementde& & LI2 1 K§ 4Sa RQdzyS & Sdz -
(analyse morphologiqud])s constituent le socle des scénarios.

La quatrieme réunion de travail du groupe prospectif était dédiée a la constructioriatescénarios
par asemblage des hypothéses. Les participants ont été répartis ergsowges par composante et
ont pris connaissancidividuellementdes hypothéses degariables llsont ensuite procédé a un
assemblage individuelprés quodesmicroscénariosnt été construits collectivemerites participants
ont enfinnommé chaque microscénario

Lors decette mémeréunion, aprés avoir construies micrascénarios les participant®nt procédé a

leur croisemenpour obtenir de maquettes» de scénarioglobaux Dans chaque grouggthématique

dédiée a une composante)les microscénariosde la composante du groupe ont été associés aux
microscénarios de la composante contextta mise en commun a permis, §uf) 2 dzii A f RQIYAYLl
réunion, de visualiseres ébauches de scénarios.

Une premiere version rédigée des scénarios a été folmrsielu cinquiéme atelier. Les participants ont
réfléchi da cohérence du récit proposé, aux conditions de réalisation du scéhatir impacts sur les
acteurs.

Les scénariosnt ensuite été analysées par le groupement puis par le COPIL pour aboutir aux versions
finales présentées dans ce rapport sous forme rédigée

1.4 PRECONISATIONS GENERALES

Le dernier groupe de travaibt dédiétk f QARSYGAFTAOFGA2Y RS f SOASNE R!
biologigue Le groupement a présenté les facteurs clés de succés identifiés au cours des différentes
étapes de travail (diagnostic, benchmark, échanges en groupe de ttawgd) de rélex été organisé,

f 2NB RdzljdzSt fS&a LINIAOALIYGA RSOFIASYG O2y @l Ay ON
RQIFOGA2Y Sy TFI @SdzNJ ReSgrofipened MIaidsilzirapatdes ende@rierdents |j dzS ¢
ASYSNI dzES A&d&adza RS fRElay FatOSyd NR2& =S GKil \RBRE S TA S NI
En plusdessixréunions de travail du groupe prospectifi groupe de travail inteadministratiors a
Fylrfeas tSa RAFFSNBylua fSOASNB RQIFOGAZ2Y SiG LINRyYC
faisabilité et le niveau de consens@is.groupe de travail a regroupé une quinzaine de participants issus

Rdz YAYA&a(l8§NB RS GERCGANERZO dif dia dYNWS/ AdasiDRiNERong&néralans O2 y 2 Y
la Concurrence, de la Consommation et de la Répression des Jralwdasnistére de la santé
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2. PHASE 1- DIAGNOSTIC

21EMERGENCE ET STRUCTURATI ON DE
BIOLOGIQUE

Cette partie retrace eI N} Y RS&a Sl LJSa RQSYSNBSyOS Si RS 3aidNX:
depuis ses origines. Ce descriptif permemdeux appréhender les différences de situations initiales

I SO RQt dzii NB ¥dontlkedains SuzNlBduls 8ahsila partie benchmark) et de mieux
comprendre les dynamiques de ces 20 dernieres années, ainsi que les évolutions des politiques de
soutien. Cet historique permet également de mieux expliquer les différents mouvements qui coexistent
auseindel@ I YAT €S aF ANROdzZ GdzNB oA 2t 23A1jdzS¢ SO |jdzA & dzx

Les éléments présentés sont largement issus des travaux de Solenne PIRIOU dans sa thése
«LyadAddzia2yyltAaal dAr2@REE 2002 INA Odzf G dzNBE oA 2f 2 3A |

[ (K& &S (BESSQN, 20@jpis2 yar celle de Solenne Piriou en200entifie quatre
«peéresfondateurss RSt QI I NRA O dz RinditNSBeinéfpolggiagha at ipatzftiste autrichign)
Sir Albert Howardgagronome et botaniste anglaidjans Peter Rus¢médecin suissegt Masanobu
Fukuokgmicrobiologiste et agriculteur japonais)

EnFrancedlSa RSo6dzia RS f QF INAOdz GdzNE o0A2f 2 3poftwtesS Sy CI
contestataire. f QSy O2y (i NB Rdz Y2 R&U SrtirRIQla SedLRd dukrike dabliBialeR 2 YA Y
différents mouvements se constituent en réaction au modelea@gnmoductiviste conventionnel, sous

f QAYALIANI A2y RS RAOGSNESA RAAOALI AYySa |t OaSNYI GA:
tfASY | @SO RSa YINJdzSa O2YYSNOAFESa GStftSa ljdzS O
agrobiologique Lerire-Boucher(Leroux, 2018) [ QSY G NBLINAAS [ SYI ANB LINE LI
organiques, minéraux ou naturels, conseillait les agriculteurs dans leur utilisation et avait développé une
activité de transformation de blé baglique en farine biologique en contractualisant avec ses clients
OF2NXS ROAY(IDDNI G A AY NODONIANDEAEY RS f QF INK Odz G dzNE
RS tQlF&aaz20AlGA2Y bl GdzZNB 3 t NB I NB aseSné semapounaht |j dzA 7
LJa& RIFIya £S& Y2R8ftSad RS FTAf{ASNBA RS fQSLRIjdzsSd [ ¢
f QF ANA Odzft G dzNB OLIIZNIRPAEQA LIS S vt v (iGdEliSHak RegeratiRiSof £ QL Ch
Organic Agriculture Movementsgtte méme annéePar ailleurs, les adhérents de Nature & Progrés

LI NOAOALSYG £ fF ONBIFOGAZ2Y RS INRAz2LISYSydGa RQlF OKI

Au début des années 80, les deux principaux réseaux (LeBaaicher et Nature & Progrés) se scindent
en plusiess organisationsTableau2). Notamment,en 1978, laFédération Natig £ S R Q! I NR Odz
Biologique (FNABpt créée,Jr NJ RS& LINPRdzOGSdzZNE RS bl GdzZNB 9 t N2 3|

2l QSYGUNBLINAAS [SYFANBZ ljdzA LINRPLIRAal Al RSa AyiUNlryGasz NB
O2YYSNOALFtA&FIGAZ2Y LJ2dzNJ £ S& LINR RdzOG SdzNBE RS &2y NBASH dz
fQFrY2yd @GSNB fQF@JFfood
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professionnel. En effet, Nature & Progrés était une association qui intégrait une grande diversité
RQlFI OGSdz2NE ® hy (uNaEnd®atukelt Ribges &y dalis@nmateurs, des producteurs,

RSa4 FTaANRBy2YSa SiG O2yaSAtftSNE GSOKyAldzSasz ljdza 7
agriculture biologique) en 1978 également, pour accompagner techniquement les producteurs.

Les diférentes initiatives de structuration montrent uéversité de positionnementst de profils
RQF3INAOdzZ §SdzNED® ! vS SyljdzsiS RS .1 ww9{ SiG If®dX wmd
1Ks§aS RS {2tSyyS tLwLh! ZteMi§ii Sy SOARSYOS o LINBTA

S48 21L&l yda NIRAOLFdzZE t £ QF INRAROdzZ GdzNB Ay G Sy
& F3INROdzt §SdzNA RSy2y el yi fQAYUSYAATAOIGAZ2Y
R§tS RS fQF ANAKOdzf (dzNB 0 A 2 § @afiduéisdzS S dzyS OA 2
5S4 | IANAKROdzf §SdzNB 2NASyiGSa GSNBR S YINOKSI Sy3
une application stricte des cahiers des charges.

La décennie 1980 a permis de grandes avancées réglementaires, aboutisbiBt@R Y Yy I A 34 yOS |
agriculture sans intrants chimiqusk ya f I f 2A R de 1980 &ypibtedich Awterrhea NR O 2 £
GF INR Odz (i dzBhs la iR dz2 ARl ®RSOSYONB mdhyy NBEFGAGS ¢t
agricole a son environnement éa@mique et sociakt de son logo

UnOIF RNBE RQK2Y2f 231 GA2Y RS a estRdefhilLs Udnyhission NatiokadeS NE R
RQI 2Y2ft23FrGA2y RS& /FTKASNBR RSa /KIFINBSa RS Q! 3an
RQ2NASY Gl GA2 Y ! IyINRGRAISINI RS amgiyknr NBESa aaz20f S¢ RSTF
techniques de fertilisation et de traitement. Le cahier des charges de Nature & Progrés est homologué

par laCNHARN 1986.

Toutefois, aucun cahier des charges public ou privé ne geadiée (ni le cahier des charges « socle »
de la CNHAB, ni celui de Nature & Progrés). En 1991, on trouve 11 cahiers des charges homologués
(Figure 7).

t

SDécret n°81227 du 10 mars 198relatif a I'nomologation des cahiers des charges définissant les conditions
de production de l'agriculture n'utilisant pas de produits chimiques de synthése

CERESCO CREDOC| Mars 2025 18


https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/JORFTEXT000000310810

ceresco' ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

Alimentation, filiéres & t

AFAB (Association Frangaise d'Agriculture Biologigue) (date de création : 1962)

Donne par SVB Lemaire Nature et Progrés
scission (1963) (1964)
UFAB FNAB
Donne par .
SVB Lemaire. Nature et Progrés
scission (1972) (1964) (1978) (1 g;q) Biobourgogne {1980)
(Union Frangaise d'Agriculture (Fédération Nationale d'Agriculture Biologique)
Biclogique)

Divergence de vues, essentiellement politiques et idéologiques, entre les
dirigeants de la société et leur délégué pour I'Ouest de la France, Georges
Racineux (**).

Origine de Ia G. Racineux utilise les erreurs agronomiques de la methode Lemaire-Boucher | Nécessité exprimée par les agriculteurs biolagiques de mettre un place un syndicat Crée autour de la COMAC
(exces de chaux provoquant des blocages d'éléments, apparition de mousse | professionnel pour les représenter et défendre leurs intéréts (23). {commission mixte d'accreditation
scission dans les prairies) pour provogquer une scission de 200 des adhérents. et de certification)

Scission a la mort de Raoul Lemaire en 1972. Donne naissance a une
nouvelle société commerciale, 'UFAB (Union Frangaise d'Agriculture
Biologique) (*).

J.F et P.B Lemaire (fils de R. R. Combe, président

Lemaire) E. Dauchez, permanent (***) R. Chevriot

Leader G. Racineux

« Racineux éfait un catholique
poufadiste qui défendait le modéle de | Aprés la scission, tentative d'adapter
Conviction la ferme familiale ou plusieurs a méthode en améliorant la formation
generations cohabitent. Il voulait une | des agents. Diversification de la

particuliére sociéte rurale. fondée sur la cohésion | gamme d'amendements et Ouverture a toutes les pratiques d'agriculture biologique. En theéorie, pas d'affiliation politique ou idéologique particuliére
idéclogique et | familiale une.soci‘éré harmonietse gommemiansaﬁon des céréales en mais en pratique, proximité intellectuelle des mouvements écologistes et des mouvements défendant I'agriculture
agronomigue sans industriels capitalistes ni proposant un label de qualité. paysanne.
9 q prolétaires » (11). Politique d'efficacité commerciale
Affinités politiques proches de plus clairement affichée (*).
I'extréme droite (7).
. . Lemaire . . Bio
Marque Paysan biologiste Terre océan Biofranc Mention Nature et Progrés bourgzogne
Nombre
d’adhérents En 1982, une vingtaine de groupements adhérents :o::igjt:rsge(?;, ct’i?urr;i?:z de la
. 200 1400 (700 agriculteurs). Et relation avec une dizaine de grict .

au début des mention Nature et Progrés en

groupements correspondants (300 agriculteurs) (™). 1980)
années 1980 )

Prés de trois quart des agriculteurs s'approvisionnent en produits fertilisants
auprés de deux entreprises (**).

Prochaine

”
scission 1988 1982 1987
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Les onzo cahiers des charges homologués
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o Fargheo- eatitRey” ArM Tomnwieisl”
pose
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it oaso [ ] e,
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l'LINBa fF LIKIFI&AS RQSYSNHSYyOS Fgryd tSa IyysSSa wmaoy
RSOSYYAS mMdpn LI2dz2NEdzZA G f QAYAIK O&OA 2 R YV NBRAZDA K 2 R
des charges européen unique publié en 991f  suigitSugiehomogénéisation des cahiers des
chargesRS f QF ANR Odzft G dzZNBE 06 A 2 2 A |j dife siEplificatibiPiésdzeins 2 Yy & O
A0Q2LIBNB>X Rdz FILAG y2GFYYSyd RS tQsdGlrofAraasSySyid R
certificatiof S0 RS O2yGNBfS LI N dzy GASNRZI ljdzA Sy 3ISyRNE
marques.[ /bl ! . yQIF LXdzA t K2Y2f23dzSNJ £t Sa OF KASNA
conserve cette mission pour les productions anim&l#leposséde égalemeii I YA aaizy RQl
des organismes de contréle.

4Reglement (CEE) n°Z0091 du Conseil du 21 juin 19€bncernant le mode de production biologique de
produits agricoles et sa présentation sur les produits agricoles et les denrées alimentaires

CERESCO CREDOC| Mars 2025 20


https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:1991R2092:20070101:FR:PDF

Icer?SCOO ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

t I NYA €£Sa | O0SdzNB LINBYlFyd RS fQAYLRNIFYyOSsE 2y @N
- LaFNAB seulsyndicat professionnel de producteurs, avec des implantations locales (GAB)
FaadzNF yad € QFyAYlFGA2Y SG €S O2yaSiat GSOKyAl dzS
- ECOCERS30Ciété créée a partir de conseill®@S € Q! /! . 0 S{ | dziNB&a az20A.
certifications, controles annuels

- Ly&adAaddzi GSOKYAI dzS ITAS: rect@rcha bexpdtineintdid o0 A 2 € 2 A Ij ¢

5Lya tSa FyysSSa wmopyns OS NIAlpks/Tar, NOriak deTadsaCemr® I NR O
. 2YyYySyY £ dzOf dzZAS0O aS NI LIINROKSyid RS&a | OGSdNE RS f
rea i Syl L2y O dzsSt 6L I yar SGdzRS&S SELISNAYSYy(GlGAzyY

a
[QL¢! . X £ &l ONBFIGA2YSY AyG83aINB RIFEya al 32 dzSNJ
O2y@SyitAz2yySttS oLyadAlddzi bl aGA2Yyl § RS f I wS OKSN
national de 8 OKSNIOKS LJ2dzNJ f QF ANA Odzf G dzNBZ € QFft AYSydl A
agricoles) (PIRIOU, 2002).
[ I CSRSN}IGA2Y bliAazyltS RS& {eyRAOIFIGA RQOELJ) 2A
f QF ANKR Odzf GdzZNB oA 2f 2HRAA @SSRS a ly 4F It Sat $ yNVBISENIpn Y O R dz
comme une diversification, et non comme une concurrence, pour aider des agriculteurs en difficulté
LI NJ SESYL)X Sz Si R2yid fI &ALISOATAOAGS NBaAaARS RIya
bSIFyY2Ayas | @SSO f QAYLRNIIFIYyOS ONRPAa&lIYy(ldS RSa LINB:
I t!/ SG ftQAYUNRBRdAzOGAZ2Y RS&a YSadaNBa | ANBSYJANER
RSOSt2LIIS | SO y2i0l YYSy (i f Forud NS hgiliculyfs régonsabes a 4 2 O
respectueux de l'environnement) en 1993, dont la FNSEA est membre fondateur. Le concept
RQIFINAOdzZ §dzNE NI Aaz2yysSS | L2 dzZNJ 202SOGAT RQIRI L
O2yasSljdzsSy0Sa adzNJ é s gh@lusNisgsyers éviBeyide et & sficnnéedaines
LIN: GAljdzSa LINRPLI2&aSSa aQAYyaLANBYd RS OStfSa LINEY:
ROAYGSNRAGOA OLINRPRdAZA G&a LIKeG2al yAdlrANBazT Sy3aNrAaxo
SYNTHESE

[ QF 3NR Odz (i, deNsSquedesoBriue? Al Id0dSpuis 1980 et par un cahier des chart
européen uniqueestissueRS £ QS @2t dzi A2y RS codfsdadvihgBenublEEecles) &
notamment, en France, la méthode Lemd@michée créée entre 1963 et 1964 et Nature et Proc
association créée en 1964.

Aprés reconnaissance par la loi en 1980, une diversité de sdeercharges coexiste et so
K2Y2f23dzS&a LI NI fI /2YYAaaraz2y blaAaz2ylrfS R
BiologiqueLe cahier des charges Nature et Progrées est le premier homologuél®&86. Puis, er
1991, un reglement européen unique est créé pour les productions végétales et rem
f QSyaSyoftS RSa OFrKASNA RS& OKINHS& SEAadl
" fUA3d&adzS R OSGGS LIKI & Ses B@RPsysE dhbt Hoé® GpenSigales
& (1 NHzO G dzNB & S NBLINEB A S il kexister? ¢¥nco (actullirhehtlLldzhar
AdzZA O yaS @1 Y2y GNBN £ QS @2t dagli vahtypartiRifed eux aissiAl
mouvementde structr i A 2y S F LILJz22 SNJ £ Reyl YAljdzsS R

S
R
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2.2 EVOLUTION DES SOUTIENS PUBLICS
[U202SOGATFT RS OSGGS LINIAS yQSad LI a RS NBFHfEAaS
soutien, mais de montrer quels ont été les aRe@A Yy § SNIISy G A2y adzNJ £ Sa on RSH
nombreuses évaluations ont été réalisées: Bilan du programme Ambition Bio 2017 pa€Cénseil
général de@limentation, de@griculture et des espaces rurd@GAAER) par exem(BGAAER, 2017)
sur les différents dispositifst il est difficile dei SLIF NENJ ft QAY Ff dzSy O0S RQdzyS L2
facteurs(ex : consommation de produits bio, crise des filiéres conventionnellesuvant expliquer
égalementes évolutiongle la filiere.

[FOANR Odzf GdzNBE o6A2f 23A1j dz§ T Nduyleopla de & rebdNdiysBhceRégalef QF Ot
OS ljdzA LISNXSG t I CNJI y Oburdglensent blfopéeit Aldsig® plisieyfsi |
pays (Allemagne, Suéde, Danemark, Autriche et Italie) mettent dés lors en place des aides a la
O2y@SNEA2YS fI CNIyOS yS aQSy3ar3asS LI a SyO02NB RIy
La PAC de 1992 met en place des Mesures Agroenvirontaasee(MAE), premier soutien accessible

aux agriculteurs bio, avec une aide a la convertloe MAE X' F AYGASY RS  QF»x@NA Odz
est créée en 1994, maisk CNJ YOS Yy S esavB sont Eemplaiidedien ROORpdr les CTE
(contras territoriaux R Q S E LJt igtdgiamt fedMAF etles ARSE t f QAy@dSaiAaasSy:
002y (iINFrda RQFIANAOdzZ (GdzNBE RdzNI 6t Su @

Wdza lj dzQSYy wmopdppz  Sa I OddvidéBur I8 Sijeff (Q | f IONRAROYAS yUAJANIEN I 6(AA22f
fl YAaS Sy L} | OS Rablday 9 CdiletiBea mise eén plac©d yhahidrs foictiglle
et sans garantie.

ParailleursQAY G SANF GA2Yy RS f QF INR Odz G dzNBs qoeded ¢handbrkdj dzS Rt
RQIF3ANRAROdzZ GdzNBEx tF Cb{9!xX S& RIya tSa LINRINIYYSa
RSOSE2LILISYSyd FINRO2ES 6! b5!1 05 FyOsiNB Rdz / 2 YLIi&
rural (CASDAR) encouragé leinistNE RS f Q! IANA Odzf GdzZNS £ YSGUNB Sy
Fl @SdzNJ RS £ QF INA Odzf G dzZNBE 6A2f 23A1jdzS £ OGN OSNER S
en 1997.

Audela de la profession agricole, QA Y § SN G Rdz O2y a2NK I 4 §aAN2 AR IdzeS ¢
également renforcémontée de la conscience environnementale, crise de la vache folle qui a fragilisé

f QAYIF3S Rdz Y2R8tS 02y @SyilAz2yySts SyGNB | dziNBao ®
9YFTAY S RdzNI y ioffre(iéaricaisé enlagribliftui@eFoiBgiqie @st inféreedr la demande

francaise/ S48 RATFTFSNBydGa StSyYSyida O2yadAiddzsSyd RSa | NEH
L2t AGAIdzS LIz f AljdzS ALISOATFTAIAzS t £ QF ANAOdzf G dzNBE o6 A
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En francs / hectare / type de culture
(Source LEI-DLO cités par A. Riquois, novembre 1997)

Plafond
Pays- Autriche | Belgique | Allemagne Grands- participation | France
Bas Bretagne
Union

Cultures
annuelles
autres que 1500 2150 1600 1000 600 1200 1000
légumiéres
Productions
lagumidres 7 500 2900 1800 1000 600 2000 1400
Productions
fruitiéres :

15000 4 BOO 5500 4 850 600 7900 4700
Exemple
agrumes
Prairies ? 1450 1800 1000 600 2000 700
Durée 5ans llimitée | 2ou3ans | 2oudans | 5a%ans 5 ans 2;:53
Pour
comparaison :
aide sur 5 ans 56 500
pour un 120 000 o 27 050 20 550 14 400 65 500 20 300
hactars de (llimitée)
chaque
culture.

Plusieurplan€ YA & Sy LI I OS LI NI £S YAyAaGd&sNB Sy OKINHS
PlanLJt dzNA I yy dzSf RS RS@St 2LIISYSPA2;RS f QF ANA Odzf G c
Plande Relancede f af¥iculture biologiquentre 2004 et 2008
PlanHorizon2012;

PlanAmbition Bio 2017;
PlanAmbition Bio 2022.

/ Sa LXIya LI NLIF3IsSyid Hl@r}feﬁtaﬂbntdés\,cﬁyéi:sioné, $e§str®tﬁrav1i6p(?zlés7\ Ta F

filieres, de recherche, développement formatiéghii f QAY UNRRdAzZOUA2Y RS LINR Rdz

collective.

Plusieurs mesures emblématiques ont été mises en place a travers cesigiamsnent.

LeONB RA (I R QA Y, dintie noiteht fuBégulierement réhaussétteignantn  p nn €
en 2024;

LeFondsAvenir Bio créé eR008 pour soutenir la structuration des filieres
LamiseenplacRS f QF ARS I dz YFAYGASY t f QF INRK Odzf G dzNB

Ces plans fixent également des objectifs de surfdd®® des surfaces en 20@2ns le plarAmbition
bio 2022).
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SYNTHESE

[ QS@2t dziA2y Rdz y2YONBORDSEYI RAKNK Odz2 ¢ dzNI (i 6
de maniere linéaire. Aprés une stagnation entre 2002 et 2007, le secteur connait une croissar
2008 et 2011, puis une forte augmentation entre 2016 et 2022 pour atteindre quasiment 3 r
R Qdtafes et 10,7% de la SAigure80 @ / SGGS F2NIS Kl dzaasS yS

f Q202SOGAT FTAES t wmp:: niRifon Bid 2022.d asdbjesdtifs chiffrésides p
de développement évoquésaessus, concernant la restauration hors domicile et la part de S/
sont généralement pas atteints, malgré plusieurs phases de forte augmentation. Néal
f QS @I t dzplanAAnitionfBilz 2017 met en évidence plusieurs succeés, notammer
développement de la recherche.

60 000 3000 000

50 000 2500 000

40 000 2 000 000
30 000 1 500 000
20 000 1 000 000
10 000 I I | | | 500 000
1T o
A Q N DY WD LS o A ,3) Q,@ Q ,-1/'» '\')’

SIS O

s
Q" L7 L Q" L' O &y
S S S S S S

> M QY LY
5 &

S
D7 AT AT AR DT DT AP S

mmmm Surfaces certifiées bio Surfaces en conversion Nombre de producteurs bio

| 2y OSNYFyd €I O2yaz2yYYlrGA2y sz f S3&aAgéendeRBEIGHiitHté
FdZAYSyGasa Sa tF 02yaz2yYYl (A 2y dérbissandenfdméed 20!
HNHH Sy NIAaz2y y2a4lYYSyd RS fF Y2yiasSS RS

Sy NBalGldzNI GA2y O2tt SOGADBS Lzt AljdzS FAESA
globale est observéayec environ 10,6% des approvisionnements en produits bio, principalem
restauration scolaire, créeches et armées. Les secteurs universitaires et du -sudiitone
connaissent que de faibles progres.

vdzSt S 1jdzS azAaid I ¢fixéesaelBaraRtSisent Aténtats)@ementFpar
ambition élevé® asYS aQAfa yS azyd LIa FdGdSAydas
LIKIF 8848 RQFdAYSYGl A2y RANBOGSYSYy( 2dz AYyRA
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I 2YYS AYRAljdzS RFrya fF LINIAS LINBOSRSyGSz I adzOc
a permis destabiliser plusieurs dispositifie soutien issus de la PAC ou de la Iégislation nationale : les
aides alaconversion,2f Ra ! @OSYAN) . A2 £S ONBRAG RQAYLH® G o0AZ2

/ SGGS LI NGAS NBadzyS ftQryrfteasS RSa FARSa RS I t!
des Comptes dans son rapp{@our é&s Comptes, 2022)

Les aides a la conversion en agriculture biolog{@4dnt été mises en place au niveau européen

dans le cadre de la création des MAE en 1982 aides au mainti€MAB) disponibles depuis la méme

date au niveau européen, ont émdises en place en France en 2007 seulem®emtartir de 2017, les
ONBRAGA RS tQ;GF0 2y0d SGS NBOSYGNBa adaNJ tF 02y @¢
de la PAC de 202827(Tableald).

[V, o0ekKIKI al. oO6ekKI Kl

2007 2014 2023 2007- 2014 2023

2013 2020 2027 2013 2020 2027
Landes, estives, par- 50 44 44 25 35 -
cours
Prairies 100 130 130 80 90 -
Cultures annuelles 200 300 350 100 160 -
Viticulture 350 350 350 150 150 -
Plantes a parfum 350 350 350 150 240 -
Plantes aromatiques et 350 900 900 150 600 -
médicinales
Légumes de plein cham 350 450 450 150 250 -
Maraichage et arbori- 900 900 900 590 600 -
culture

Pourlapériode nmn t wnamnX £ QSy@St2LIIS RSRASS FdzE | ARSa
ncn YAfftA2yad RQSdzNPA O2y GNB20MEm YEALRABI RBa f 1QS5deMIS
dépenséeen 2015 etfinalemenm Zy YA f f A F NR A gésauSotas®ré 205 ¥t202Gi0g Sy 3|
suivre la dynamique de conversioPar ailleurs, le?\d Sy 0SS & &6 fortbrngebtladzriu leur

contribution pour les conversions ABigure9). Afin de limiter les dépassements budgétaires, les

Régions ont été amenéesplafonner le montant des aides par exploitation, qui a engendré des

disparités entre territoires.
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4 I
200,0
150,0
1%
1%
18 %
1%
100,0 = e
28% 0% 17 %
0% REES
24% 17 %
0%
50,0 18% .
. e 49%
55%
55%
58 %
2015 2016 2017 2018 2019 2020
M Europe M Etat Régions W Agences de l'eau
- J

Source : Cour des comptes d'aprés |'Agence de services et de paiement

Les exploitations certifiées bio touchd®t- I y il 38 R Q(padr ReStdre, €12019) lque tes /
exploitations conventionnelleBigurel0). Méme pour celles ne touchant plus les aides a la conversion
et au maintien, elles touchent un niveau trés supérieurntEsures agroenvironnementales et
climatiques MAEG.

' ™
600
500
400
3°° I
200
100
o
Exploitations AB Exploitations AB ne Exploitations
percevant CAB et MAB percevant pas CAB et MAB conventionnelles
WP1-DPB  ®WP1-Aides couplées  mP1 - Paiement redistributif P1 - Paiement vert
WP1-DJA  ®WP1-Autres P2 - Autres P2 - MAEC
mpP2-CAB ®mP2-MAB HP2 - ICHN
o J

Source : Cour des compies d aprés ASP
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tation, filiéres &

5QF LINBa f I

Figurell, il existe de fortes disparité&e soutiens publics entre filieres, notamment bovins laitiers et

grandes cultures. Dans le cas des élevages laitiers, les exploitations en agriculture biologique touchent

RI @Gl yiGl3sS RQIFARSE jdzS S48 SELX 2A0! (thesyidesDady dSy i
conversion ou au maintien, soit des MAEC, car les systémes bio sont généralement davantage herbagers
que les systémes conventionnels. En revanche, concernant les exploitations en grandes cultures, des
f2NR [[dzQStfSa yBQURERADXSY (if LI G2 PAS NA MAY 2dz I dz YI A
RQFARS t f QKSOGFNB SlidAagltSyid | dzE SELX 2AGFGA2Y A

450 500
400
350
300
250

200
150

100

50 100

o 50
Exploitations AB Exploitations AB ne Exploitations

4]

percevant CAB et MAB percevant pas CAB et MAB conventionnelles A8 Loftations AB ne Exploitations

mP1-DPB  WP1- Aides couplées P1 - Paiement redistributif = P1 - Paiement vert percevant CABet MAB  percavant pasCABetMAB  conventionnelles
mP1-DIA ®P1- Autres WP7 - Autres P2 - MAEC WP -DPE = P1 - Aldes couplées P1 - Palement redistributif P1 - Palemant vert
mP1-DIA WP Autres W - Autres P2 - MAEC
BP2-CAB EP2 - MAB wP2.CAB WP2. B
. J AN /
Sawrce : Cour des compies o ‘aprés ASP Sorce : Cour des comples d wprés ASP

[ S ONBRAG RQAYLB® G LI2dzNJ £ S&a SELIX 2AGLEGAZ2ya Sy | 3ANJ
aux imp6ts sur le revenu et sur les sociétés. Il a été régulierement augmenmtéian2 e k 'y Sy Hn
2pnn e€ekly Sy HanmmMXI o pnaan ea R0R3f e ndrybre e bépéficialdsas n p
fortement augmenté depuis sa créatigrassant de 9 000 bénéficiaires environ en 2010 a plus de 18

nnn SY Hnanund [ S O2HIG RS OS RA a listestind F45 Rilidnst & RS
RQS dzNeB23( Sy

Figurel?).
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Alimentation, filiéres &

70 61000

51000

41000

31000

21000

11 000

1000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

B Montant annuel du crédit d'impat AB (en ME)
= Nb de bénéficiaires du erédit d'impét AB MNb Exploitations AR
A vy

Source : Cour des comptes d aprés direction du Budget et Agence Bio

hdziNB RSa RAFFSNBYyOSa RS 3ISairzy RSa SAgen&s 2 LILJIS a
RS fIlesRéginis peuvent également proposer des aides spécifiguesxemple la prise @harge

du co0t de la certification, par exemple. De telles aides existent dans les Hauts dederanc8entre

Val de Loir® et ont existé en Auvergeehone! f LISa | @I y i R Pag ekéidple & dzLILINR Y S S &

A

" f WSOKSt S Ipgliiques sEBéigues ¥ la bid Botanieat pour la restauration hors
R2ZYAOAES o6wl50 6FARS t fQFOKFEG RS LINPRdAGEA o6A23
en faveur des produits bio,.dnt été mises en place au niveauagtainsdépartements (qui ontl

compétence liée aux colléges et dans certains cas, des EHPAD), mais aussi au niveau de communes ou
RQ; G of PublicsS deSogpération Intercommunale (EPClpour larestauration des écoles

primaires, ou de la petite enfance. Ces mémes collectivitéspu également intervenir sur des

LINPOf SYF(GAIdzSa RS T2yS RS OFLIIF3IS RQSkHdz LIGFof Sd

SBioHauts deFrance, 2024, Sa | A RSa + f OF INA QalFadcdzNE o0 A 2f 2341 dzS Sy |
6 Bio Centre, 2024,Aide a la certification
" Cluger Bio AwergneRhoéneAlpes,L'aide a la certification bio
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SYNTHESE

5SS YdzZf GALX Sa RAALRAAGATA Lldzof AO0a LJ2dzNJ azd
SOKSft f S Rdans le Sahid&yalPAiles a la conversion et au maintien), des dispo:
FTAAOlL dzE FAYI yOS& LIN £Q; GG 6ONBRAG RQAYL
sans oublier des actions a plus petite échelle, notamment dans le cadre de la restauratitinec
et de la protection de la ressource en eau.

[ S& Y2yidlyGa | ff2dzSa ldzE ARS&E £ 1 0O2y@d¢
LI NJ RSa Sy @St 213354 L) dzZNRA | yydzSttSa adzNJ £ QS
augmentées entre les différentes programmations, et au cours de la programmatior22Q05du
FIAG RQdzy AYGSNEBG L) dza F2NI 1jdzQlF yGAOA LIS L
pour conséquence dans certaines régions la mise en pladafdenmements voire de suppression
f QFARS Fdz YFAYUGASY® ! AyaArAs YsYS dasdifféréhcessbon
constatées entre territoires

FOCUSIea 2 dzil A Sy t bidofidud et JopxitiniedBdians la recherche frangaise

/| SNI I Aya O02daN}yilia KA&ZG2NRIjdzS&a RS fQFaANRO
pratigues peu démontrées scientifiquement (ceux issus de la biodynamie, principaleme
FAffSdNES az2y Rgi&® 8 Gpdsifidry &vgciiles EW0IBtdNE praductivistes
f QI 3 NIPRRU,ROERNBSI, ces sujets ont rendu compliqué la coopération entre les acte
f QF ANR Odzf G dzNB (FRA@ 2ORI A Ij dzS S f QL b w!

[ S RS©®St2L1IYSyd RS €I NBOKSNODKS &dzNJ f
NBO2yyl AaalyOS LIN £+ t2A Sy wmpynz t € 7
en 1982 (créé alors comme association par desiescomme Nature & Progrés, la FNAB), et p
flyOSYSy(d RQdzy LINBYASNI LINEINIF YYS (AB2OURIORS €

[ § RSOSE2LILIBYSYd RS t1 LINRPRAOGAZ2Y A ¥nndog
FYLX AFASYyG €S&8 GNI OFdzE RS fQLbw! 9 &dzNJ RS3
dans led YY SS & H nnBandpuzS offiticlldmeny $a volonté de travaikgralementsur
f QF 3NA Odz (i ldzNBgratheAgrBa kdp defalP000 et 2019.

[ QF LWINRF2yRA&4SYSYy(d RS GNI} @I dzE &dzNJ £ QF 3 NI
Projet Agroécologique pour la France en 2@t@endrent un fort développement de la recherq
adzNJ RS € QF ANAOdzf G dzNB oA 2f 23AljdzSo

Aujourdd K dzA = T2 NIi Rdz O2yaidld RS fQLbw! 9 &dzNJ
efficaces, (du fait notamment de résistances notamment), de leur co(t et de leur toxicité avé
NEOKSNODKSA RS f QAy a2 dhagtonab2 f D Lbavdz®S & =N
LINPALISOUGATF adzNJ f QF ANROdzf GdzNB alya LISaiaao
(MORA, BERNE, DROUET, LE MOUEL, & MEUNIER, 20ZB). b w !pidgraniiné METABISIr
fS OKIy3aSYSyid RQSOKSttS RS f QF INAOdz ( dzNB
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FOCUS Agriculture biologique et défis environnementades externalités positives qui reste
faiblement monétisées

[ QF ANR Odzt i dzNB OAEfZEIAdezS as F?)\éU)\YEIsz y 2
limiter son impact sur le milieu natukel Sy | R2 LJi I yi RS& LINIY GAldz
chimiquespour la fertilisation et pour la protectiades cultures.

Ces produits ont été réecemment reliés afdes impacts sur la biodiversitd notamment sur Ig
disparition des oiseaux en Eurggal, et al., 2023)
[ QSELISNIIA&AS 02ttt SOGABS RS fQLb{9wa O2yOSN
AaLINBa2YLIIA2Y F2NIS RQdzy tASy SydiNB SELRA
pathologies(lymphomes non hodgkiniens , myélome migtjpcancer de la prostate, maladie
Parkinson, troubles cognitifs, bronchopneumopathie chronique obstructive et bronchite chro
ou encore une forte présomption de lien entesOl Yy OSNE OKST f QSy Fl y
de la mére pendaria grossesse en contexte domestique et professigiiNSIERM, 2021)

[ QAYL} Ol R GonceraahtsldmBsiphdiddzlEB A effet de sesrgrincipalement di au
émissions de méthane issues du systeme digestif des ruminants et aux émissions de p
RQFT 23S FLINBa SLI yRIFE3IS RQSYyaINI A& IT126Sa 2

Une métaanalyse de Skinner et al. (2013) montre que les émissions de2pipé RS R
inférieures pour les surfaces en agriculture biologique que les surfaces en agr
conventionnelle. Toutefois, la mésmalyse de Seufert et al. (2012) évoque des rendements
inférieurs en bio par rapport au conventionnear @ y 4 SljdzSy 4=z &A £ Ql 3
Y2AYRNEB A YLI Oli-ci kst égad 6uSsapériedBamenddh tkibtwjprogusit rapport a
f QF ANR OdzZt GdzNBE O2y @SyiAz2yySitS

T ] i
/ ha wks

-67 a-13% -38 3 +53%
Boeuf -60 a -24% -15 a +15% 3
Porc -413-5% -113+73% 3
Poulet -71a-33% -24 3 +46% 4
Oeufs -72% +17% 1
Fruits et légumes -90a+121% -813 +130% 8
Grandes cultures -92 3 -69% -41 a +45% 8
Moyenne -60 a +3% -30a 54%
-32 +12

Source¥ Yy RSNJ2SNF O6Hnun0I RQFLINB&A aSh

bSIyY2Ayasz f Ql INR Odz adaNdges eniterhed deistpakeiye caddaBesd
fait de la plus forte présence deltues stockantes efficaces pour stocker du carbone au sei
NREGFGA2YEAa 0. F NDASNR SO Ffd wanmtod® 5S LI dza
fumier ou lisier) est associé a une teneur en matiére organique du sol plus élévaresactivité
microbienne plus intense que dans des sols fertilisés avec des engrais azotés minéraux un
(Maltas, Oberholzer, Charles, & Sinaj, 2012)
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2.3 INDICATEURS ECONOMIQUES DES EXPLOITATIONS
AGRICOLES BIOLOGIQUES

2.3.1 ECARTS DE RENDEMENTS

[ QF ANRA Odzf G dzNB 0 A 2 f 2niVdaljxdiSprodustivitd pliéifaiblésSequsxSceunt NJ RS a
influence majeure sur les codts de production, mais aussi sur les prix. Quelques productions sont
développées en exempledessous.

2.3.1.1 Productions végétales

5 Q1 LINB a(AgredteyB0a3jeS rendements en grandes cultsisont enviromoitié moins élevés
Sy oA2 1jdzQSy 02y @Sy i A 2yteS hoinkRedAspourfeimaiOBanBtledvida + L.
un guart moins élevés pour le soja et le tourneBiguyrel3).

Ecarts de rendement en grandes cultures entre AB et conventionnel en 2021 et 2022

-56 % Blé tendre
.48 % Orge d’hiver
-50% Orge de printemps

-39 % Triticale

- 28 % I

.28 % Tournesol

26 % [
315

-23% Soja
W 2022
-24% I
2021
-31% ——
M Moyenne 2018-2022 _299 Mais grain irrigué

- 30 % I
35
35% Mais grain non irrigue

37 % —

-60 % -50 % -40% -30% -20% -10% 0%

Source : enquétes Terres labourables 2018 3 2022
Note de lecture : le rendement du mais grain non irrigué a été inférieur de 35 % en culture biologique en 2021 et 2022 & celui du mais grain irrigué en culture
conventionnelle. L'écart est en moyenne de 37 % sur la période 2018-2022.

Ces écarts de rendements sont variables selon les régions, avec notaitid¥émte rendement pour

le tournesol en Hautsle-France contre32% en Occitanie. On voit également que certaines zones
intermédiaires ont un différentiel de rendement plus important en blé tendre (Bourgegmehe
Comté, GrandEst) Figureld).
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ooég Q‘o
& e e =
N <& o < &
o & . @(\o \9‘& &'\& q:(po
> ¢ ¥
A7 8‘ & G 2 & 4
& & & & ° ® & & & S e
5 o & & & & < & o° W @
0%
-10 %
=12%
L20% =16 %
-22%
-26 % -25% 0
P -26 % 5
-30% =27 % - 27 % -728%
=32%
=40 % 3%
-43 %
-50% -47 % : —— Caon
S50% on .
- 60 % =57% _58 % -57%
-70%
M BIé tendre Tournesol

Source : enquéte Terres labourables 2022
Note de lecture : en Centre-Val de Loire, le rendement du blé tendre en agriculture biclogique est inférieur de 43 % 4 celui du blé tendre en agriculture
conventionnelle. L'écart est de 27 % pour le tournesol.

¢2dziSFTF2Aax OSa FAIdzNBa yQAaffd

\

bizf 23Alj dz8 LI NJ NI LILI2 NI t OSdzE

Z2ZGONByG LI a t£Sa RATS
RS f QF ANRAROdz (1 dzNB 02

5QFLINBA fQ20aSNBFG2ANS Lbh{,{ wSaSlkdz RQSt S@I 3S=:
RQ! ANA Odzft G dzNB = f I LINE RdzO G A idolodidhies e plaiieiod deBnontdgndd @ O K
Sali RQSYODANRY p pnn t ¢ nnn [k@DFOKS fIFAGASNSE o=
conventionnels spécialisés, saitviron ¥ de moin&Erreur! Source du renvoi introuvabje.

STRUCTURE DE L'EXPLOITATION FONCTIONNEMENT TECHNIQUE RESULTATS ECONOMIQUES COUTS DE PRODUCTION
BL plaine BL plaine BL montagne BL montagne
spécialisés bio spécialisés spécialisés bio spécialisés
conventionnels conventionnels (hors
AOP)
Critére Moyenne Evol. Moyenne Evol. Moyenne Evol. Moyenne Evol.
(%) (%) (%) (%)
Nb d'exploitations analysées 53 40 94 8l 25 12 63 54
Date début exercice 17/02 14/02 08/02 10/02 25/01 02/02 13/01 08/0
ATELIER BOVINS LAIT
Nb de vaches laitieres 87 5% 92 2% 54 3% 67 2%
Race principale PH [ % élevages ] 4% 0 pt 81% 0 pt 52% 0pt 48% 0pt
Lait produit / VL / an [ litres ] 5554 -1% 7 997 -1% 5977 -3% 7 475 -1%
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ion, filieres & territoires

5QFLINBA& fS& SELISNI& AYyGSNNRISE mding Mdrquéegpodr Ba RA T
production de bovins viandesurtout dans un systeme naisseur, car la différence entre bio et
O2y @Sy iGA2yySt LINRPOASY( Sa#s yuiestfdstaiSlerpsyf des dystemeésQ I LILI2

LaCourde€2 YLIiSa | FylfeasS t£Sa R2yySSa Rdz NBaSldz RQA
f QSyljdzs S adzNJ £+ &0 NUzOG dzNB (BSBRpouSandlyjée lasiindidateitsy & O2°
économiques des exploitations en agriculture biologique. Cette analyse perméwecomprendre

fS4 RAFTFSNEYyOSa RS Y2R8§fS $02y2YAljdzS SydNB t Ql 3N

35000
30000
25000
20000
15000

10000

5000 I
0 . | |

Bovins, ovins, Cultures Grandes Maraichage Polyculture Porcins Viticulture
caprins, autres fruitiéres cultures et polyélevage, etavicole
herbivores et autres autre, inconnu

permanentes
Biclogique [ Conventionnel

. J

Source : Cour des comptes d’aprés Rica et Esea.

Note : L horticulture étant non significative, il est fait le choix de ne pas la représenter.

Lecture . enfre 2015 ef 2019, le maraichage bio a produit en moyenne 19 000 € par ha et par an, tandis que le
maraichage conventionnel en moyenne 31 000 €/ha/an.

5QF LINBa ¢t1I

Figurel5, les produitsnoyenspar hectare sont trés inférieurs en lgiour les productions maraichéres,
porcines, avicoles et viticoles. Pour ces mémes productions, les charges sont égalemedrigtgenf

en bio. Pour les autres productions, les produits et charges sont proches (légérement supérieurs en
fruits, grandes cultures et polycultures, Iégérement inférieurs en bovins, ovins, caprins).

w
w
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e N
30000
25000
20000
15 000
10 000
5000 I I
0 | . | I
Bovins, Cultures Grandes Maraichage Polyculture Porcins Viticulture
ovins, fruitiéres cultures et polyélevage, et avicole
caprins, et autres autre, inconnu
autres  permanentes
herbivores
Biologique M Conventionnel

- J

Source : Cour des comptes d’aprés Rica et Esea
Lecture : entre 2015 et 2019, le maraichage bio a des charges moyennes a ['hectare de 15 000 €/an, contre
26 000 €/an pour le maraichage conventionnel.

Les différences de charges observée§ignrel6 LIS dz& Sy (i & QIS faiLduerlds gzSdNdteus NJ

0A2 T OK8GSYl Sy Y2eSyyS cce» RQAYGNIryida Sy RS Yz
Y2AYa RQIFIfAYSYyG& LR2dzNJ | YAYI| dzE®

En élevage ruminant, en cultures fruitiéres et en grandes culur&sS EOS RSy (i o NawE) RQSEL

par exploitation,aides comprises, est supérieur en bio et inférieur pour les autres productions
(maraichage, porcins, vins, polycultufgyqrel?).

wl Y § yugité de trav@il humaitlUTH), les résultats entre bio et conventionnel sont contrastés entre
LINPRAzOGA2yad Lta az2yid O2YLI NrofSa L}RdzNI £ QSt S@I 3¢
la production de fruits et léegumes, mais inférieur pouitiauture et la polyculture élevagEigurel8).

[/ 2dzNJ RSa /2YLIiSa FT2N¥dA S f QKeLRiKsasSs | LINBa d
les rendements, que le différentiel de prix entre agriculture biologiquemtentionnelle compense

les écarts de rendements en grandes cultures, fruits et maraichages, ce qui ne serait pas le cas en viande
et en lait.
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e N
120000
100 000
80000
60 000
40000
20000
0
Bovins, Cultures  Grandes Horticulture Maraichage Polyculture Porcins  Viticulture  Tous
avins, fruitires  cultures et polyélevage et avicole types
caprins,  etautres autre, inconnu,
autres  permanentes
herbivores,
M Biologique [l Conventionnel

A S

Source : Cour des comptes d’aprés Rica et Esea.

Note : L horticulture étant non significative, il est fait le choix de ne pas la représenter

Lecture : entre 2015 et 2019, le maraichage bio a un excédent brut d exploitation (EBE) moven par exploitation
de 66 000 € par an, tandis que le maraichage conventionnel a un EBE moyen de 104 000 € par an.

4 ™\
60 000
50000
40000
30000
20000
10 000
0
Bovins, Cultures Grandes Maraichage Polyculture Porcins  Viticulture
ovins, caprins, fruitiéres cultures et polyélevage et avicole
autres et autres autre, inconnu,
herbivores, permanentes
M Biologique [l Conventionnel
AN J

Source : Cour des comptes d'aprés Rica et Esea.
Lecture : L'EBE par unité de travail humain (UTH) s 'éléve en moyenne, entre 2015 et 2019, a 24 000 € par an
en maraichage bio, contre 21 000 € en maraichage conventionnel.

Il est a noter que, les données utilisées sagltes des années 20152019 avant le contexte
inflationniste et le recul de la consommation de produits hio a commencé en 2021 voire 2020.
5SLJzA a OSGGS LISNA2RS LJ2dzNJ f 1 1jdzStfS y2dza yQl g2y a
les canptes 2022), les modeles économiques ont fortement éycdwéc une baisse des prix des
productions agricolesb® [ QF Yy SS H n Hpar uhe ségher@sseYhistdpuizSpar une forte
augmentation du co(t des intrants (énergie, engrais notamment) gaidtent les codts de production

en agriculture biologique et conventionnelle.
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Alimentation, filiéres &

9y HANHHI fQSOIFINI SyiNB tdvEiRerkeledviron 20% pdarie béuzre/ @Sy (i A 2
f I AG $ais ef 142084atpauNgs huiles (

Figurel9).
300
280
260
240
220
200
180
160
o I [ I
- I n In i
L ]
Bl
o L6 : A s o # E N C R - B S C T 5 A
‘pd_;{- q?+ ‘3,5 .-'55'\ . @‘{— ‘_\4_ .-'L\d‘ \}50 a\b bg;- €’+ h%)@ a?f‘:l- ‘_?32. 3;\“'\‘ 4\_};:\/
‘51',9 & ~ Q,z°L \)‘é {-,\@ & & 2 P . & b'(\e" ch"'h e
d.?" « A4 & ¥ s-aﬁ’ F f ﬁbt G 3 & &
& e w P AN A A
e @‘;’ 3 L " \r;& &&" I b%:‘
i 4 3 d;“? o N
o HEBio21 m Bio22

Source: données Circana, traitement FranceAgriMer

[ WS@2t dziAzy RS& LINR ploitdtiale esRri@dnmadirts cothplexeS @oncargahtlie’v® R QS
tendre, entre 2004 et 2022, les prix du blé tendre bio ont toujours été supérieurs a ceux du blé

conventionnel Figure20). Les écarts ont beaucoup évolué au cours du temps. Le constat est similaire
pour le prix du lait biocigure21).

Période Du  24/12/2002 au 3/10/2023

EL, Ar. : "  '\

2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

Blé tendre, Marché francais, Blé tendre meunier standard rendu Rouen EUR/tonne

Blé tendre, Marché francais, Blé tendre meunier bio départ France EUR/tonne
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Ces écarts ont pu évoluer les dynamiques de conversion (ou de déconversion). Par exemple, on constate
gueles crises du conventionngkise laitiere de 2018016 avec forte baisse de pridure2l), crises

des matieres premiéres agricoles de 2009 et 2015 avec par exemple des baisses debt®tesdie

(Figure20) LIS dz&Sy i Ay OAGSNI f Sa 02y J3INERK 20908ouvenbpéigue f QF 3 N
comme plus résistante auxcaups (hotamment depuis @08), car moins reliée a des marchés
internationaux.

e

€ /1000 litres

< ™ ) o A @ & o A
A N N N N N N 3 S
AP ® ® P P ° S P °
Année et mois
Lait blo  —— Lalt conventicnnel Toutlalt «~=«Linéalre (Laltbio} - - Linéalre (Yout lait)

g J

Source - enguéte mensuelle laitiére SSP/FAM. Si l'indicateur du prix du lait conventionnel ne débute qu'en
2017, on observe qu il suit, un peu en deca, | 'évolution du prix moven total du lait

Les produits conventionnels et biologiques connaissent néanmoins des évolutions de prix différentes.
lAYyaAs ar ftQSOFINIL SydNB oA2 Si 02y @Sy Fgwregzy St Rdz
ou celui de la viande hachée (entre 2010 et 26Rfyre220 &S &2y i NBRdzA Gaz f QSOl
frAl O2y@SyiArAz2yySt 6SYyGNB HwHnmo S Hnum0O aSyof$S a
variées, volatiles et ont pu évoluer ddegrs tendances depuis la crise du bio démarrée en 2021.

Outre des écarts de colits de productio Id LING@r desGomptesf QS Ol NIi égaemeniNA E S &
permis parun consentement & payeupérieur de la parRdz 02y a2 YYF 4§SdzNJ Rdz FIF A (
mah § NE RS adlyidS Si RQSYGANRYYSYSYyGZ FAy&aA |[jdzS R
demande/ S RSNYASNI St SYSyid yQSaid | dz22dzZNRQKdzA LJX dza O
en situation de crise de surproduction depuis 2026ur des Comptes, 2022)

Par ailleurs, la crise inflationniste de 22223 rappelle que le prix est un critére trés fort dans le choix

des produits alimentaires, notamment chez les ménages aux revenus les plus (@blesdes

Comptes, 2022)
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(e N | N
90 %
16,00
85 %
15,00
14,00 80 %
o 13,00 75 %
=
g 12,00 70 %
s 1,00
65
10,00 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
9,00 A vy
Source : Cour des compres d ‘aprés RNM
8,00 Lecture : fe prix moven d'un méme panier de fruits et léegumes en supermarché est 88 % plus
élevé en hio au 'en non bio en 201 7 et 69 % nlus élevé en 2019,
7.00
R L T R R A
AN 2}19\5;9 LA
a8 é@"" ‘;z«“‘
ﬁ\“’j@‘\&‘\sf\fﬁ\f\;ﬁ@s
= Bialogigque = Canventionnel

N

Source : Cour des compies daprés RNM

J

CependantDS & SOIF NIA LI2dzNNI ASyid sGNB IYSysSa t S@2f dzSN
plus particulierement les produits conventionnels, comme le montre le graphigue suivant. En effet,
fQAYTELIGA2Y RS& LINPRdzA (a WiAd®a yRS dmp: A (R SIGISNE) &zS. RZ
Dépéche en novembre 2023

123,5¢€

=== Conventionnel

QESChaigi

8LlaDépéche0235h { { LOw®d [ FAEASNE 0A25 LINBYASNE GAOGAYS RS

w
(0¢]
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https://www.quechoisir.org/actualite-alimentation-les-ventes-de-bio-reculent-a-nouveau-n108270/
https://www.ladepeche.fr/2023/11/02/dossier-la-filiere-bio-premiere-victime-de-linflation-11554957.php
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SYNTHESE

Les modes de production biologiques et conventionnels se caractérisent par des rendement
structures decodts de production différents. Les productions biologiques ont des rendement
FILAOfSAY YFAaX 3ISYSNI f SYSydoac diR Skarged higrie@es.YC
écarts de codts de production, ainsi que le consentement a payer plus élevé du consommate
RSa LINPRdZAG& 06A2X azyid t fQ2NAIAYS RS LINR

Toutefois, des écarts importants exigt@ntre filieres concernant les résultats économiques e
évolutions de prix. Ainsi, la Cour des Comptes estime dans son rapport d€a028es Comptes
2022)j dzS§ £ S RAFTFSNBY(iIASEt RS LINWdmentish NdnSds cuRuses ¢
en fruits et légumes, mais pas en viande et en lait.

[ QSP2f dziA2y Rdz RAFFSNBYiASt RS LINAE aSvyo-
02YYS fQ2yild Y2yiNB tSa @F3dzSa

2.4 DYNAMIQUESOBSERVEESESFILIEREBIOLOGIQUES

Cette partie interrogera les dynamiques récgntes des filieres bio et mettra en avant des facteurs
RQS@2ftdziAz2y SiG SyaSdzE ljdzA £ S& OFNIOGSNRASYyG®

Le sud dda Francese caractérise par une tres forte part de la SAU en agriculture biologique, notamment

sur le pourtour méditerranéerir{gure25). Certains départements sestinguentausspar une quantité
élevéedessurfaces en bigmportanteg y 2 il YYSyid €S DSNEX Q! dSeNRy:
Atlantique.

4 N\

Part de la SAU en bio en 2020
moins de 3 %
3%-5%
5%-8%

B e s-10%

B 0%-15%

| REESFCEN

I oius do 25 %

Surfaces engagées en bio 2020

B sso0on:

I surtace en conversion
B sortace cenfice o

Source : Agence Bio
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Alimentation, filiéres & territoires

[ S& Sy i NB LIN@répaaiion, RiStribiitiént big Indtamment) sont principalement situées a
LINPEAYAGS RS& 3INIYRSE YSGNRLIRt SA 6tAgMNERERguk &2y s a

¥
Nombre d'entreprises de 'aval Nombre d'entreprises de |'aval
Muoins de 120 120 & 240 240 a 360 Maoins de 130 120 a 260 260 3 380
360 a 480 480 3 600 Plus de 600 390 & 520 W 5203650 M Flus de 650

5 QI LINNBwe2& lés fruits, la vigne, les cultures fourragéres et les surfaces toujours endmerbe

une part relativement élevée de surfaces en bio. Cela peut justifier la place importante du bio dans

certt AYSA& NB3IAZ2Yya catalSBréagre, I Fsace) adrraire)Aef dans certaines régions
viticoles (Gironde, sud de la France). Au contraire, le développement assez faible en Savoie et Haute
Savoie peut éventuellement étre relidadprésencal@ppef A2y a RQ2NAIAYS LINRGS
LJISdz G2dz2NySSa OSNE f QF ANROdzA GdzNBE o6A2f 23Al dzSo

On pourrait également interroger le lien entre zones intermediaires (zones a plus faibles rendements)
Si S RS@OSt2LIISYSyld RS | odki20ddzNSSQ 6LANSBE &2 1A NJAXSE A33Q
implantée dans les zones peu compétitives sur le marché conventionnel.
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( R
Céréales
25%
Autres 20% Oléoprotéagineux
15%
10% 5,32 %
8,76 % 6.86 %
PPAM 19,86 % STH
11,29 %
13,18'%
Vigne Cultures
fourrageéres
14,55 %
Fruits Légumes
. J

Source : Cour des comptes d'aprés Agence Bio

t NI FAfESdNBT f QlFaazft SYSy (ésedakich ded Surfabds - dOliiBNA & S
fourrageres Erreur! Source du renvoi introuvabjedu fait notamment ddiort développement de la

filiere laitbioSG RQdzyS f 2y 3dzSdzNJ LI dz& AYLRNIFydS RSa NROF
de cultures plus variées).
Part de Part de la
Type de culture I’assolement SAU
national biologique
Grandes cultures 42 % 26 %o
Surfaces et cultures fourragéres 47 % 60 %
Légumes 2% 2%
Fruits 1% 2%
Vigne 3% 5%
Plantes d parfum, aromatiques et médicinales <1% <1%
Autres 5% 5%

Source : Cour des comptes d'aprés Agence Bio

{ St ARggncd BIOen 2022, les 6883 exploitationdiologiques fermesmployaient 14900 emplois

SldzA @1 £t Syd GSYLHE yWSSyy & AGee RBUNASRaAMNIZES © Sa SYLIX 2Aa |
(transformation, distribution) onété multipliés par trois entre 2012 et 2021 pour atteindre 73 000
équivalents temps pleiEfR® [ I ONRAa &l yOS aQSaid ySlIyYzAiya
de la moitié de ces emplois est situé dans la distribution généraliste ou spéciatisgraplas dans la

NB R o
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ion, filieres & territoires

transformation ont été multipliés par 2,5, soit une augmentation un peu moins forte que la tendance
globale.

EMPLOIS 2012 2016 2017 2018 2019 2020 2021 ‘;‘;"/"2";"
1|  Emploisdanslesindustriesde | g0, | 15360 | 14514 | 17400 | 20011 | 22750 | 24789 | 2039
transformation alimentation humaine

2 Alimentation du bétail 140 188 216 230 250 262 265 3

3 Boulangerie Artisanale nd 2984 3288 3613 4300 4176 4320 144
4 Commerce de détail spécialisé 8400 15300 | 17300 | 18000 | 19400 | 20100 | 20500 400
5 GMS généralistes 5737 9930 11432 14 522 17 300 21355 20949 - 406
6 Commerce de gros de F &L 607 1200 1350 1550 1700 1780 1730 - 50
7 Commerce de gros spécialisé bio 370 425 480 520 550 580 550 - 30

TOTAL 24954 | 42377 | 48581 | 55835 | 63511 71003 | 73103 2100
. 6204 7 255 7676 7492 2100
L Croissance
15% 15% 14% 12% 3%

Elaboration AND International pour Agence BIO
(*) Equivalent Temps plein

Les entreprises les plus nombreuses gmincipalement degetites et moyenes entreprisePNIB
spécialiséesR2y i OSNI I AySa az2yd Sy3dl3asSa KAaG2NAI|dzSYS)
(entretien), un projet de staip alimentairesur deux dans la transformation est pour des produits
biologiques et 30 adhérents (sur 200) sont dgsires pousses 6 Y2Aya RS p Fya Sid Y
RQSdzZN2 & RS OKYST FINISNIRQS TRS ANGBRGIE RS& TrhdmkrdssNBE 3 0 A
de marchés bigsans capacité de rebondir sur les marchés des produits conventionnels.

En 2021, parmi les cing plus grandes entreprises commercialisant des produits bio, en termes de chiffre
RQFFFI ANBAZ | dzi (spsBialiséeffoire2B0Sma [ Syal NSSLINWSALINGR 4 Sa R2vy
est souligné sont spécialisées en bio.
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anking hors MDD

Bore By (R

)
295 M€ 213 M€ 121 M€ 86 M€ 86 M€
(T
61 M€ 59 M€ 59 M€ 51 M€ 48 M€
a®, a am §
42 M€ 39 M€ 34 M€ 33 M€ 33 M€

A c6té de ces entreprises spécialisées les PMEprises de taille intermédiaigg grandes entreprises
mixtes (bio et notbio) se sont développées ces quinze derniéres annéegdmomdre a la demande
croissante des distributeurs pour leurs marques propres ou pour décliner les marques nationales en bio.

Au niveau de N} YRS&a SYGUNBLINRAaASA |jdzA LIS dzd & Wifiposen@@& A NJ dzy
capitaux pour se développer rtanes ont également été pionnieéres dans la bio. Certaines entreprises,
comme Danon% ont dédié la bio & une filiale spécifiqué.és prés rient bis), quand | LI dzLJF NIIi R QS
elles ont décliné leur offre traditionnellBar exemple, Loué a dévelomzfiliere bio en 1994. Fleury

Michon a créé la premiére gamme de charcuterie bio en 2004. Plus globaldesetnés grandes

entreprises ont été plutdt suiveusesvec un engagement plutot tardif dans la filiere: (Sestlé en

2017).

vdz2 A |j dz@ XS ySY IBXSYIT RS OS NI H QAN AlGG dANGZNE 21y IRSNIOR:
pluriannuels).J2 dzNJ 3 NI YGANI RS& | LILINRBGZAaAA2YyYySYSyida RIFEya

Le tableal® cite quelgques entreprises, sans vouloir étre exhaustif.

%A noter que Danone aexploitéd My T £t HnanpX €S @F2dz2NI RS YIFNJdzS . Lh
biologique, contre la demande des professionnels.
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Entreprise

Description

Ecotone

!
eco{one

Bjorg Bonneterre
et Compagnie

Groupe Ecotone et sa filiale Bjorg Bonnet@tr€€ompagnie, détentrice d
multiples marques bio dont lmarque Bjorg lancée en 1988, premiél
marque bio présente en grandes surfaces.

<fBjoRG

Lactalis
- = En

S | placte(

A

| lact
e Bi

e v o™ ’r‘\-ﬂ

Lactalisa accompagné ses premieres conversions en 1993, ava
LINSEYASNBa O2YYSNOAFfAalFdA2ya Sy
conditionné bio en 2023

Danone Les Prés

Danone a développé son activité bio en France via la maegi2 vaches

Noyal)

%O@a

Rient Bio ONBSS Sy wnnc FLINBa € QF OljdzA aA (A
/'3' DANONE (52
\ NE PLANET . DNE HEALTH Mr")d;-JiJ
En 2018,Danonedéveloppe lala bio dans ses marques : Alpro, Blé
notamment
Olga (ex Triballal[ QSY i NBLINAaS>X ONBSS Sy moppmx I

en 1975. Les premiers produits laitiers bio en granddacar sont
commercialisés en 1995 sous la margual Olga crée également la marqg
de produits a base de sojaojade Olga commercialise également d¢
LINPRdZA G& 1 AGASNA Si OSSOl dzE &

@ sjuie

Heury Michon

Fleury Michon

Fleury Michora lancé sa premiére gamme de charcuterie bio en 2004 al
RQdzyS OSyidlAyS RQSftS@OSdz2NED® 9y H
pour créer un élevageedporc bio

Rapport final

En amont des transformateurs, il faut également citedlie des metteurs en marché de la production

agricole(grossistes et coopératives) goiientun réle structurant, que ce soit au niveau dedlecte,

RS f QF LJLidzA

0 8AKRAA dB X 2Vl 8% IR&EA f Q2 FTFND

Desacteurs spécialisé&omme UNEBIO mais surtout BIOLAIT ont joué un rdle essentiel pour permettre

t I

gl f 2NA A

FdA2y RS&E LINBPRAOGAZYA FyAYLFE Sa

LJ- NJi 2 dz

production dans des zones de faible densité. Des coopératives comme AGRIBND QUALISOL,
BIOCER ou PROBIOLOR ont égalemetntbuéa une dynamique de productimégétalesio sur leurs

territoires respectifs.
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https://www.bjorg.fr/notre-histoire/
https://www.lactel.fr/gammes/bio/
https://www.bioaddict.fr/danone-va-considerablement-elargir-son-offre-de-produits-bio-des-2018/
https://www.triballat-noyal.com/nos-marques/vrai/
https://sojade.eu/fr/qui-sommes-nous/
https://www.fleurymichon.fr/notre-engagement-et-notre-filiere-bio
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Comme en grandes cultures, les coopératives, le négoce ou les grossistes polyvalents ont pu développer
une activitébio spécifique pour répondre & une demande du terrain, du marché ou concrétiser une
volonté politique.

Sanglressef | f A4S RS f QSyaSs ymfedenRI&SPprinGpAlgsSpiéseyitdntel € S G |
b 1x: RS f£QSyaSyotS RSa ¢SyiSa RSa SyaSaaySa aLlS
Enseigne Modéle Date de| Nombre de magasin / KA F T NB
création en 2022 (2022)
~ Coopérative 1986 765 15 milliards
blocoep RQAY RS LY RQS NP a
Filiale de Casinc 1973 280 magasins dont 6/ 355 millions
NATU RALIA franchisés RQS NP a
mv» : Groupe familial 1948 380 dont 250| 325 millions
yo4LaVie , s = 0 & X
PR Clai et réseaux franchisés RQS #NE2 a
malldlfe  roryRsLY
|ES 2 . T
: CAtAIITLS 2012 200 magasins 140 millions
cod'!'.!’;t-o_._,'rs (réseaux RQS dzNE a

RQAYRS LY

. d Coopérative 1992 170 magasins 235 millions
Blomonde RQAYRS LY RQSdzNE &

Certaines enseignes (Biocoop, La Vie Claire notamment) ohistatique importantet se sont
RSOSt2LIJ5Sa LINRPINBaAaaAdSYSyid @3S0 I adiBdagsdar y OS R
construction de filieresnotamment en fruits et Iégume@otamment Biocoop dans le cadre de sa

politigue de commerce équitable)

" LI NIANJI Rdz YAfASdz RSa IyySSa wnmni Rdz FIFAG RQdzy
etddSyaSAaaySa daAYSY (S TONENAEYS yri of QAhWLIHFayaiaratia2 yt R
YIAa ldzaair t £ QSYSNHSyNdeaRobngods)l Beks cosfiaeménys @288y S a
voient le marché de la bio progresser fortement (budget alteige pour la consommation a domicile

I dzZAYSyiGsS OKST tSa O2yaz2yYYlFiSdNa Si F2NXYIG RS Y
confinement).

0 Circuit Bio, 2023, A f |V HAHH Y . A2022LJ) | yy2y0O0S dzy OKAFTTFNBE RQF T7
11 Médiacom, 2023A. ZEITOUN (Naturaliad p /x> RS V20O NE OKAFTFTNE ROIFFTFIANBa S:
et trés peu transformés»

12Cjrcuit Bio, 2023, I+ A S /£ ANB I yvyV2y0S dzy OKAFTFNB RUI FFFANBAEA F
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https://www.circuits-bio.com/vie-des-enseignes/bilan-2022-biocoop-annonce-un-chiffre-d-affaires-de-pres-de-1-5-milliard-d-euros
https://lemediacom.com/a-zeitoun-naturalia-50-de-notre-chiffre-daffaires-est-realise-par-les-produits-bruts-et-tres-peu-transformes/#:~:text=Comment%20se%20porte%20Naturalia%20%3F&text=En%202022%2C%20notre%20chiffre%20d,point%20par%20rapport%20%C3%A0%202021.
https://lemediacom.com/a-zeitoun-naturalia-50-de-notre-chiffre-daffaires-est-realise-par-les-produits-bruts-et-tres-peu-transformes/#:~:text=Comment%20se%20porte%20Naturalia%20%3F&text=En%202022%2C%20notre%20chiffre%20d,point%20par%20rapport%20%C3%A0%202021.
https://www.circuits-bio.com/vie-des-enseignes/la-vie-claire-annonce-un-chiffre-d-affaires-de-pres-de-325-m-en-2022
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" LI NIANI Rdz YAfASdz RS fQFyySS Hnumz Sa @SyidaSa
implantations ralgtit. Plusieurs acteurs du secteur sont en difficaltpartir de 2022 (procédure de

Al dz@S3aF NRS LJ2dzNJ £ Q9 dz +A@SX0X GFyRA& 1jdzS RQI dzi NX
bio chez Naturalia).

Le role de la grande dibution généralistea également été déterminantyais il a été plus tardif que

celui des magasins spécialisés. Des rayons de fruits et Iégumes bio ont été introduits dans les magasins
Monoprix des 1990, puis dans les magasins Casino et Carrefour enptb@8ZXiter quelques
implications précoces.

8 000
7 000
6 000
5000
4 000

3000
2 000
1000

2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

millions d'euros

Grande distribution généraliste (GMS)

Magasins spécialisés BIO
Vente directe

Artisans commercants

Alors que dans les années 2000, la distribution spécialisée est au méme niveau que la grande
distribution, cette derniére connaitune premiérévazS RS ONBA & &l yOS 2dzilj dzQSy |
la crise de 200@-igure30). La fin des années 2010 est marquée par des essais de développement de la
grande dif§ NA 0 dzi A 2y RQSy aébkeaiyls qui s&é kARIENA tbus pai §eS &cheods: (ex

Marché Biode Leclaicd® [ QAY G SINF A2y RQSyasSAadySa SErall yisSa
Si {2d6A2 OKST /I NNBF2dz2NX0O aSYo0fS siNB dzyS | dzii NB

Entre2015 et 2021, le marché bio connait une nouvelle phase de forte croissance. En 2022, le chiffre
RQFFTFIFHANBAE 060A2 RSa 3INIYRSa Si vY2eSyySa adaNFIl O0Sa
spécialisés bio.

Durant cette période de forte croiss&éh& € I aid N} 6S3IAS RS& Da{ aQSad Sy
«LINE R dzA i» olR€@mrhdLdufqueur des enseignes-déla de cette volonté de dynamiser leur

image et leur fréquentation en magasin, les GMS ont percu également ces produits comme pouvant
apporter de la marge, malgré des rotations plus faibles que les produits conventionnels (a dire
RQSELISNI a0 o / St expositarfasciue dedlroduitsibio er tagédédiss Su non). Ce
LIKSY2YS§yS a@ivaljidzAS (aySRida eldpaslir & yéigtd, avRcuie consommation
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de produits bio supérieure a la moyenne (liée notamment aux profils des consommateurs, avec une
surreprésentation des familles ayant avec des enfants en bas age).

Enseigne | Exemple de stratégie
ANNEES 199@ES PIONNIERS
Monoprix | Premiere chaingénéralisted développer sa marque de distributeur bio
20082010: POURSUITE DE LA CROISSANCE, STRATEQ@ES9 {SYR.LES RRIX
Leclerc 2009: Comparateur de prixlebiomoinscher.com
Auchan 2010Y [ S 06A2 Lt ™M ¢

2012: Ouverture de magasins spégialisés dZddBlNature», désormais fermés
Carrefour C2yRa RQIFARS | dzE O2yWYSNBRAZ2Yya OHAMA

20162021: CROISSANCE MARCHFDES ESSAIS DE RESEAUX SPECIALISES
Hard discount | 2016: Création de corners bio chez Lidl et’Aldi

Auchan 2017Y ONBI (A 2 Yy ARtedBio, ¥ired leskedsgsQS y a SA Jy ¢
«/ dzdzNJ R S»Ppdispantidisle ces magasins en 2622
Carrefour 2017Y RS@St2LIISYSyld RQdzyS SyaSaiays

magasins en 2021

2021: arrét de cette enseigne au profit des enseigdesio eBioO Q .182t\5o.bio,
rachetées par Carrefour respectivement en 2020 et en 20&8 2020

Leclerc 2018Y / NB I G A2y R Qdzae mardnelNJetmBtiDéed 20828 2

Commeévoquéprécédemment} £t 2 N& 1ljdzS I ONRBA&a&l yoO aQSaazdaFT¢
bio tend & diminuer et les enseignes procedent atire NG S NI l] A2YL Lfaleéubtlon’\da Yy RS |
f QSELI2aAGA2Y RSa&a LINPRdAG&A 0A2 OO0St&SNB IAyar fSd

SYNTHESE

[ QSYSNHSY OS Rdz YI NOKS RS f QI 3NX Odz G dzZNB det

distributiona LISOA I f AaS> ljdzA &aQSaid RS@OStf2LIJS SiG R
|

RS YI3lIaArya FT2NISYSYyd IdaAYSYidsS 2dzaljdQSy

La grade distributiord QS &G S3IFf SYSyd SYLI NBS Rdz 6A232
des stratégies commerciales variées afin de mettre en avant des produits bio, parfois a bas
étaient alors vecteurs de croissance. Deés la fin des anf86s @& GMS est devenue le princi|
OANDdzA G RQIFOKFG RSa LINPRdAzA (& o0A2f 23Al dzSac
ont également absorbé des enseignes de distribution spécialisgépériode 2012020 a été
particulierement daste», a8 O dzyS @2t 2y GS O2YYdzyAOl GA @GS
Toutefois, la crise inflationniste débutée en 2021 a engendré un changement de straté

13 Les Echos, 201Byoduits bio : les grandes enseignes de la distribution déclarent la guerre des prix

14| inéaires, 2016,idl et Aldi développent leur offre hio

15| inéaires, 2017, LINB & / dzdzZNJ RS bl 0 dzNB> dzy LINBYASNI YI 3l aAy ! dzOK
16 ingaires, 2022, dzdzNJ RS b | G dzNE .61 dzOKI| v o | RA & LJ NXYz

" Toute la franchise, 201Z,arrefour met lgurbo sur le bio : objectif 150 Carrefour Bio en 2021

18| inéaires, 202, QOSY a4SAIYS / F NNBF2dzNJ . A2 Sy @2AS RS RAALI NRGA
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https://www.lesechos.fr/2010/07/produits-bio-les-grandes-enseignes-de-la-distribution-declarent-la-guerre-des-prix-428526
https://www.lineaires.com/la-distribution/lidl-et-aldi-developpent-leur-offre-bio-48964
https://www.lineaires.com/la-distribution/apres-caeur-de-nature-un-premier-magasin-auchan-bio-50297
https://www.lineaires.com/la-distribution/caeur-de-nature-auchan-a-disparu#:~:text=Les%20deux%20magasins%20bio%20sp%C3%A9cialis%C3%A9s,pas%20communiqu%C3%A9%20%C3%A0%20ce%20sujet
https://www.toute-la-franchise.com/news-464372-carrefour-turbo-bio-objectif-carrefour-bio.html
https://www.lineaires.com/la-distribution/l-enseigne-carrefour-bio-en-voie-de-disparition#:~:text=L'enseigne%20Carrefour%20Bio%20vit,atteindre%2036%20points%20de%20vente
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RAAGNAROdzG SdzZNBE  SG y2dlF YYSyd dzyS F2NIS NI
redémarrage de la consommation de produits biologiques.

Les graphiques suivar{fggure 31)montrent la situation contrastée qui existe entre les différents types

de produits bio. Adlela de cette situation statiqude fortesdifférences de dynamique peuveétre

constatées non seulement en fonction des comportements spécifiques des consonmmateu
LINPRAZA G& 0A22X YIFAA FdzaaA Sy FT2yO0GA2y RS T Ol SdzNE

UL 100%
90 0%
80% 80%
70% 70%
60% 60%
50% 50%
40% 40%
30% 30%
20% 20%
10% 0%

0% 0%

*®

REEY LT f“ﬁ o ﬁ LAY ‘1»*’*' i S
& & %&“ @“@;@“ RO <= vf T ‘p& ‘»’\@‘b\d" s y“o‘?&
%a‘? & ¢ & N & <& Q@ QPé @a o b A &
W issu de l'agriculture biclogique B non bio m issu de I'agriculture biclogique  ® non bie
Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel Source : FranceAgriMer d’'aprés Kantar Worldpanel

En202@ p>Xow: RS& &daNFIFOSa RS OSNBIfSa Sid cXyciz RS
biologique. Cela représente un peu plus de 600 000 ha en 2020, dont environ 480 000 ha de céréales
(Figure32).

—CEre0I0S (yC MELINGES) e OIGIEINEUN e PrOtaginoUx

Source : Aaence Bio

[F 02t S0OGS RS fF OFYLI3IYS HnumkHH &aQSald St SPSS

blé tendre est la principale céréale collectée, suivi du maisitidaleS & RS f Q2NAS® nw: F
collectés pour ces quatre céréales sont @tdisn alimentation animale. La meunerie représenfé 27
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des débouchés des céréales liesprincipales utilisationsont la boulangerie artisanale et les fournils

de GMS (64% des farines bio). En outre, depuis 2021, la France est autonome en blé tendee bio
RSOSt 21LIIF HIROMSELIR NG SNJ £ QL 60aSyO0S RS YI NOKS &adzF FA
g2raiyas OS ljdzh AYLX AljdzS RQsGNB OGAF RIya fI NB
les problémes conjoncturels du marchéiieur.

Les principales régions productrices de céréales biologiques sont la Nouvelle Mauitdiee,

f Qh OO0A I y A SFEancheComté 2idiedHPaydef 15 Loire Figure33). Cesquatre régions

réalisent la moitié des tonnages collectéss céréales se sont développées dans leo8est car cette

région était moins compétitive sur le marché conventionnel que les bassins du Nord de la France. En
outre, la pr& Sy 0S RQIF OGSdzNB RS O2ftftS0OGS aLISOAlFLfAasa |

production.
Répartition de la collecte biologique nationale Répartition de la collecte biologique nationale
Campagne 2016/17 Campagne 2021/22

8 833 43 881

5139 o713 17794
9591
21340 20434 19 73;

30216 29789

55820 16 289

X35
240 695 tonnes collectées dont 19 % de C2 ——> 839 041 tonnes collectées dont 18 % de C2

En tonne

O <20000
@ de 20 000 & 60 000
@ de 60 000 3100 000
@ > 100 000

hy GNRBdJz@S yn O22LISNI A @Sa Si
de collecteurs mixtes dont la majorité 82 f dzySa 02 f
voire majoritairement en conventionnel.

yS3A20AL yi

a O02¢t
Sy Said Aaadz R

M
f SO S f
Par ailleurs, les céréales et oléoprotéagineux bio se distinguent des cultures conventionnelles par une

part importante decultures associéés Les sile et outils de tri doivent ainsi étre adaptés et équipés

pour assurer la tragabilité et trouver des débouchés a ces productions. Ainsi, en plus des principales
productions (blé, mais, triticale, orge), il existendmbreuses filiéres de niclfearrasin, £JS | dzii NB X 0
quipeuvent étre rapidement saturées voire déstabiliségs T2y OG A2y RS f QSljdzaAt Ao N

19 Implantation de deux espéces différentes au sein de la méme parcelle agricole
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Les grandes cultures font face a plusieurs enjeux, notamment
t 2dzNB dzA GNB I a0 NHz2OGdzNI GA2Yy RSa ®AfASNBa Lk daz
¢ NP dzOSNJ RSa RS02dzOKS& t f QSELRNI 606t S
cours internationaux
Assurer le développement du marché de la meunerie bio

Maintenir le débouché en alimentation animale, dans des contextes desfiiempliqués en
porc et volaille de chair notamment, dont les parts de marché restent trés faibles (cf. parties
suivantes).

Les producteurs de fruits et Iégumes bio

Les surfaces en fruits et légumes bio ont fortemtenizA YSy 1S 2 dza lj dzQSy
HAHM SO wnAnuwwE &A3YS Rdz RSYIFINNI 3IS RS €1
Le nombre de producteurs semble poursuivre sa hausse enfapa2 34)
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Schémale la distribution des fruits ééqumesbio

[ 02y a2YYlGA2y RS&a YSylF3aSa LIRdzNJ S 06A2 NBLINBa
RQSdzZNPa RS fS3dzySad [ RAAGNRAOdziAZ2Y &ALISOALT AA
marché des légumes, contre respectivement 38% et 28%l@ GMSLa vente directe représente une

part importante des ventes avec 29% de part de marché en légumes et 15% pour léofrtriés3%

LJ2 dzNJ £ QS yfréitS &f BduBes@I F & 202Figures 35 et I6En valeur62% des fruits au stade
grossisB 42y G A & & dzj priRcfaleimenk ded payNdiets Gohsayement 19% des légumes
(FranceAgriMer,2028) [ S LI2ARa RS OS&a AYLRNIIFGA2YyAa az2yid LI o
légumes (bio et conventionrield & dzNJ £ QF Yy SS Haum 0a2dz2NOS Lb{99 S

Sy
SS
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Origine UE : ‘ Origine pays tiers :
BIME 250M€
(39%) ! (61%)
3 0 » @ ~ :
( 2 ) Production nationale '
Importations : i
anme z;::)o '
( (62%) \

Exportations :
83IM€
(12%)

’ :
Vers UE: Vc‘::fys
S53M€ 20 ""
%
ol (36%)
SR §

Sources : AND-International pour I’Agence BIO
(%) : fruits exotiques inclus (bananes, agrumes, mangues, avocats principalement)
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Origine UE: o'?i::f”
‘:’;"“" 2Mé€
(17 %) Production nationale
n " 549M¢€ !
& < (81%) i
Importations :
127ME
(19%)

Exportations :
37ME
(5%)
: Vers pays
Vers UE: A
35ME IME
Consommation des ménages a (95 %) (5%)
> Jomici domicile
Transformation Rest m‘ . 1014M€

/ / VN

Commergants Vente Magasins
oMe directe spécialisés bio
(1%)

298 M € 414M€
(29%) (41%)

Sources : AND-International pour I’Agence BIO
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Uneconsommation en baisse

La part de marché des six principaux fruits consommes (banane pomme, kiwi, p0|re abricot, péche) a
atteint unpic en 2020 8,9% desvolumés I @I yi RQF Y2NOSNJ dzyS ol AaasS o

Figure37).
100% 100%
90%
B0% BO%
70%
G0% 60%
50%
40% 40%
30%
g
N 15,3%
L 9,2%
0% - . ’ . o 69% 79% 85% 92% 99% 99% 96% 89%
Banane Pormme Kiwi Foire Abricot Péche 2016 2716 2017 2018 219 5020 2021 2033
Mectarine
ergncn e 1t T O
m non bio issu de I'agriculture biologique Bfruits bio - mGfruits non bio

Source ! FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)  Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)

La part de marché des Iégumes bio est également en baisse depuis @AZiBwaplus de 6% en 2022
apres un pic a 7,3% atteint en 20Elg(re38).

10U U7
90% 20%
80% 80%
70% 70%
60% 0%
50%
40% 50%
30% 40%
20% 30%
10% 20%
0% 9,0% 8% 8,5% 64% 7,0% 10%
o 5,9%

6,4% 7,0% 73% 7.3% 69% 6,4%

& & 0%
& & & & & & 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
I e o o t‘p((\ =5° © + S
< e o“o Slégumes bio M 9légumes non bio
m non bio issu de l'agriculture biologique

Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023) Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)

Les achats de fruits et Iégumes, en valeur, sont égalemergisseldepuis 2020 (
Figure39).
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2000 A
1800 A
1600 +
1400
1200 4
1000 A

800 A

Millions €

600
400
200 4

2013 2014* 2015 2016 2017 2018 2012 2020 2021 2022

* Achats hors taxes évalués par enquéte auprés des fournisseurs et des acheteurs, depuis 2014 en restauration commerciale et depuis
2009 en restauration collective

Sources : Agence BIO / ANDI

Les prix ont connu des évolutions différentes selon les prodaiitieau 12) Les prix des légumes bio

2yl Y2Aya dzAYSyidSE Sy LRdzNODSydGl3ISs [dzS £ Sa& LINRE
produit pour les fruits avec une légere hausse des prix des fruits 8j6%9) contre une |égére baisse

du prix des fruits conventionnels(1%). La pomme a méme vu ses prix baisser en bio diinon

Inflation sur les fruits et légumes bio et conventionnel en 2022

Evolution 20222021
Produits Prix moyen d'achat
Bio Conventionnel
Total Fruits + 0,5 % (stable) -0,1% (stable)
Total Légumes +3% +6%
Tomate +2% +7%
Carotte -4% -2%
Courgette +15% +23%
Banane +5% +2%
Pomme -2% -6%
Kiwi +3% +6%

Sources : Kantar Worldpanel, FranceAgriMer

SYNTHESE

[ Sa FNHzAG&a Sé fS3dzySa oA2 NBadaSyd RSa LI
développement a suivi la montée en puissance de la consommatiosppuiscul depuis 2021, avt
dzyy L2 AR& AYLRNIIYyd RS I @SyiS RANBOGSD /
diversifiés, notamment en proximité des bassins de consommation, mais aussi sur des pro
spécialisés. Actuellement, [éfie doit relever plusieurs défis

t 2dz02 AN 2FFNANI RSE LINRRdzA § &

as
f QSOKSttS RS tQ!yAzy SdNBLISSYyS
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Développer des offres adaptées a certains marchés (comme la RHD collective), bien
segments soient moins rémunérateyrs

Structurer des producteurs en filiere longue, notamment pour la transformation, alors
vente directe reste un canal important (notamment en légumes).

Développement de la filiereune croissance parGoups

La filiere lait a connu urgremiére vague deonversionsi la fin des années 90S O f QI LILI NR { A
/] ¢9 ljdA aQSai NNBGSS t I & ceukdleBaassadlémaie RNin 0Sa RA
des années 200Guite a une crise du marché laitier conventionnel (effondrement des prix agricoles en
Hangp>X ANBGOS Rdz tFAGXO0ODd [ S& ONRASAE RS I FAEASN]
02y OSNRA2YAS Ol vk (BRRERRD SY (AN 2dzalj dzZQSYy HAMm

Unenouvelle crise du marché du lait en 2Q1i4 des quotas laitiersembargo rusggaccompagnée
RQFARSa t I 02y @S NE A0, ehcikr@heiire acuvdl® sague Hefadnvetsionst | /
a partr de 2017. La collecte de lait biologique reprend alors avec une trés forte croissance.

La collecte laitiere biologique est dominée guaatre opérateurs qui réalisent 73% des volun{@gure

40). Biolait6 DNR dzLISYSy i RQAYGSNE UG SO2y2YAljdzS 6DL90O LJdzA &
2006, Lactalis, SODIAAL et Eufigtial(Agrobio Bretagne, 2021Qutre Biolait, les acteurs historiques

présents dans le secteur dettansformation tels que Les Prés Rient Bio (Danone) ou Oljal{akat

Noyal) représentent des volumes de collecte moindres.

La coopérative SODIAAL a été trés active lors de la vague de conversions entre 2015 et 2018. La collecte
bio est passée de Fillions de litres en 2015 a 140 millions de litres en 2018 et a 200 millions de litres

en 2020. Le groupe a nhotamment développé une offre bio via ses marques Candia, Entremont, ses laits
infantiles bio & destination du grand export A cette période, léziydd 4 QSa il @dz O2y FASNJ
beurrebio QS a il | dzhLes r&gionslicibidé®lofs du plan de conversion de SODIAAL étaient la
Bretagne, les Payfe-la-Loire et le Massi€entral. AinsiSODIAAL et Biolait ont absorbé 64% des
volumesnationauxsupplémentaireproduitsentre 2015 et 2018.

3}
w1
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tation, filiéres &

Source : GEB - Institut de I'Elevage d'aprés données publiques des entreprises et
Enquétes Annuelles Laitiéres

120 1110 ML
8
= 1 000
E 299
g Autres
£ 800 — i
= | S [
" ' u Eurial-Agrial
571 ML
600
m Sodiaal
187
...... 73% :
400 = = LACTALIS, 200 Lactalis
m Biolait
200 87%
=
0 04
Sirvaie idele
2015 2020
[FOdrEAa I $3ILESYSyd | 002YLI IYS RSskesOeayePANEA2Y &

marché du lait liquide bio avec 36% de parts de marché, devant SODIAAL (EaariapgriMer,

2019) Lesmarquesde distributeur2 OO0 dzLJSy i S3IF £ SYSyd dzyS 3INIF YRS LJ
consommateur, avec une fabrication par la Laiterie $snisdet QI $ §St o6[ {51 0 SiG |
tripartites avec Biolait. La coopérative Agrial, quant a elle, a lancé un plan de conversion en 2018.

Néanmoinsdés 2021les principaux collecteutsactalis, SODIAAL, Ag@af & YA & dzy O2dzl R
conversionglu fait du début de la crise du lait f@ure 41) La collecte semble atteindre un plateau

en 2021 et les prix du lait conventionneloatément augmenté pour se rapprocher de celui du lait
biologique voire le dépass@&n 2022. Cette situation a entrainé une surproduction du secteur, avec un
RSOflFraasSYSyid AYLERNIIyYI Rdz fFAG o0A2 o62dzaljdzQt o7
conventonnel pour certains opérateurs).

(ol
o
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302206

292 465
300000 - 272925
280000 253150
140000

250000 228968
120000 4
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80000 -
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40000 A
20000 A
O 1

240000
220000 - 199918
2013 2014 2015 2006 2017 2018 2019 2020 2021 2022

200000 -
180000 4 U

160 000 121363 125898 133 484

B Normbre danimaux bio Nombre d'animaux en conversion

EVOLUTION DE LA COLLECTE ANNUELLE DE LAIT BIOLOGIQUE EVOLUTION DU PRIX ANNUEL* DU LAIT BIO (STANDARD 38/32)

Millions de litres Part de la mllel(re euros par 1 000 litres
nafionale
1400 % 4N
1200 5%
1000 4%
800
3%
600
: 2%
400
20 1%
0 0%
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 750
e Collede == Port de ko collete totcle 20102011 2002 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2001 2022
* Prix mensuels pondénds par la collects
Source : GEB - Institul de |'dlevoge d'aprits EML FrancaAgriMer Source : GEB - Instilu de I'Eievoge d'opréés FranceAgribier

Le lait de consommation bio est le produit laitier le plus consomméndevaeurre et les yaourts bio.
La part de marché en volume du lait bioonnu un pic en 2019 a 10% (

Figure:0 = | @l yi RQSy Of atéitdiedN% emPRIF@mneAdiiMes, L'elupiides
achats de produits issus de I'agriculture biologique par les ménages frangais depuis 2015, 2023)

100% 100%
e H E NN
80% 80%
70% Sur le marché du lait, |a part du lait bio représentait
s0% 8,7% des quantités de lait achetées en 2022 0%

50

40%

30

20%

10% o 69%  76%  74% 93%  87%
0% Ay R& 8,7% 5,3% : 5,0% 2005 2016

2

®
o

ES

0%
20%
9,0% 100% 97%

207 2018 2019 2020 2021 2022

Creme Fromages Laitanimal Beurre bio Ultrafrais Yaourts bio

. . . . lait bio  ® lait non bio
animale bio bio bio bio

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 04/2023)  Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 04/2023)
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On peut noteflafaible part de marché des fromagesdio lj dzA  LJ2 dzZNNJ A ( & pAde LI A |j dzS
historiquedes produits sous AOPiatlication géographique protégéksf) dans la consommation

Aprésdes annéesde haussd; O2y a2YYlF GA2Y RQdzyS 3AINYyRS LI NLAS
baisse depuis 202(figure 43) / S NB OdzZf A QAYAONRG RIFEya dzyS GSyRE
consommation des produits laitiers, avec une meilleuristase des fromages (baisse progressive de

la fréquence du petitéjeuner, moment phare de consommation du lait liquide, simplification des
NBLI &> O2yOdzNNByOS RSa FftGSNYyFrdA@Sa @s3asiltSaxo

produits bio.
1323(5;1-009”019 m2019 W2020 w2021 n2022 120% 7 HBio © Conventionnel 10,8%
00 10,0% 1
i - o Py 74%
80 - -19,8% e % d
6,0% - 51% .
60 - 4.7% il 4,8%
41%
19/ 4
40 - 4,0%
20 A 2,0% -
0 . . . 0,0% - v.
Lait Créme Beurre Ultra-frais 2 0% Lait Créme Beurre Ultra-frais

Source : FranceAgriMer d‘aprés Kantar Worldpanel

Pour le lait de consommatiple poids de la grande distribution est déterminéigure 44)

LAIT CONDITIONNE BIOLOGIQUE :
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021)

22,2% 22.6%
16% 23% pumm
10, 8,2

Volume Valeur

EHM + 5M EDMP W Magasins bio diérériques Autres

FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel

Caractéristiques des exploitations laitieres bio

[ QS0 dzRS RS CNI yOS! ANARaSNI NBIFfAaSS Sy Hnamd &dzNJ f
exploitations en agriculture biologique sont de plus petites dimensions que la mdfigone 45)
Ainsi, 65% des exploitations livraient moins de 300 000 litres contre alors que cela concerne seulement

(o2}
(0]
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nxE> RS f QSyaSyot GraRé&\griMér ALBWIBtonNges athiatd deip@dNiis issus de
I'agriculture biologique par les ménages francais depuis 2015,.2023)

90% 1
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80% {
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40% 400-500
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Source : FranceAgriMer

Par ailleurst QS OF NII RS LINPRdAzOGAGAGS Sy i NB LINE RdzQui S dzNBE ¢
fatnotaY YSY T RQdzyS LINBRAzOGADGAGS LI NI FYyAYFEE Y2AYRNEB
Y2AYya dziAf A&l (S dzNBELR QO20FigureSighiii & 02y OSy (i NB &

Milliers de litres / an

500

450

400 e Nom bio
200000 lires | — g

350
w0 | 120000ires

W LN
200

Souroe - GEB - Institul de I'Elevage o’ aprés Francedgrier

Cette caractéristique davantage herbagére des exploitations bio se traduit également gdusune
grande saisonnalité de la colleetedonc des prix, avec des périodes (printemps) ou le déclassement
du lait bio atteint un est maximuitfigures 47 et 48)
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29% sglmulm
8% . .
7% A

. 450
26% —~—Bio 2018 /J\ Dow /™ /V\U U U™ e
25% «e=Non bio 2018 RV U/\w v = ~
24% 350 J‘A v \/\ A _{(:_T":n":"?
2 . N
% ”

ler trimestre  2e frimestre  3e frimestre e trimesire h e = n e e mme e
Source : GEB - Institut de I'Elevage d‘aprés FranceAgriMer
Source : GEB - Instifut de I'Elevoge d"oprés FronoeAgriber

lf2NBR 1jdzS €S NBadz GFaG LI N dzyAGS RS YIFAY RQdzdzONB
StitAlG Sy KlFdzaasS 2dzaljdzQSy wnmy SiG &dzLISNA SdzNJ | dzE
devenir le systéme le moins rémunérateur en 2@ baisse est due a une baisse des cdursait

bio (crise de surproduction laitiére depuis 202D la sécheressegui a mis en difficulté les systéemes

basés sur le paturage et les cultures fourragéres, majoritaires en bio. La production laitiepiet les

ont baissé parfois fortemeniDELE, 2023)

Au contraire, les systemes conventionnelaitcet culture de vente, «lait et viande bovine et
« spécialisé lait de plaineont connu une tres fortaugmentation de leur résultat par UMO depuis

2020 (
Figure o).
23
100000
I === Laoit ef cultures

o de vente
H w— Lait et
10000 viande bovine
60000 / /ﬁ == Montagnes de I'Est
000 —— Spécialisé

00 ’ -/é ‘ loit de plaine
300 Spécialisé montagnes

: ef piémonts du Sud
" Spécialisé bio de plai
ialisé bio de plaine
10000
0
W2OWE M WE W AT M MY XN AN M2einé
La diseontinuité entre 2013 e 2014 ilkestre e chongement d'échantilion
Source : GEBAnstitut de I'Hlevoge o' apris Inosys Réseal o Elevage
SYNTHESE

Le lait bio est devenu une référence socle dans le rayon laibosommation. La filiere do
cependant faire face a plusieurs problématiques

Les déséquilibres offre/demande qui persistent

CERESCO CREDOC| Mars 2025 60



ceresco' ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

l'dz YADSlIdz RS fI O2yaz2yYYlLaAz2ys 1 02y O«
R Q dzfrais Blbase de lait de brepia diminution des achats de lait au global, avec la moi
prise du petitdéjeuner dans la populatign

La saisonnalité et la sensibilité plus forte de la production aux aléas climatiques.
9y NBJIyYyOKS:T tS RAFT $ NB y i &ustions Bl@étlmdh\;é@mme}lel\e

A A

aeaidsyS KSNbI3ISNI NBaidsS aasSl FFrAaofsS SG L
prIX assez réduit.

2.4.5.3 Filiere bovin viande

[ S Yy2YONB RQSt S@OSdzNE 042 aQ&mantdéFsmghErSY yi I OONHz S
Figureso @ [ S OKSLIISt FftFAGlIYyd oA2 &adzAid fl YsYS S
principalement des systemes herbagers avec plusieurs enjeux notarfin@8 YEI NFAaasSySyi
animauwZ | 9SO dzy NR Al dzS RQI @2 AN RS dneles etlenifficul®s Sy Rd

pour valoriser la voie méa{broutards qui ne sont pas valorisés en bio).

232074
o 221974 231475
206629

180000 4
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140000 4 nos79 118914
120000 4

100000 4

80000 4

60000 4

40000 4

20000 4

O 1. - - - -

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Bl Nombre d'animaux bio Mambre d'animaux en conversion

Par ailleurs, le principal produit consommé est le steak haché bio, qui peigsétde Iliere laitiere

plus développée] QS lj dzA £ A 6 &4Bdon® urN&Enjewd @aeur. Il faut aussi relever que les
consommateurs bio sont plutdt se@2 Yy 42 YY I 4§ SdzZNE RS @Al Yy RYHaudRQl LINB &
et al., 2019)
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6614 6730
6248
6500 5915

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

M Eleveurs engagés depuis plus d'un an Eleveurs engagés depuis moins d'un an

SYNTHESE

Malgré unpotentiel de développement intéressafttifférentiel de colt de production réduit),
FAEASNBE RS GAlFIYRS 020AYyS RQ2NAIAYS [ ftFAQd
ci-dessais) subit des difficultés de marchés, a cause @S lj dzA f AcdiNIBdiffiCile & Ait8indid
9y STFTFSiz fQSyasSvyofS RS fI LINRYS 6A2 yS N
peut étre élaboré par de la viande issue de la réformehaptel laitier. Malgré certaines tentativi
(filiere de veau rosé), la valorisation des males en bio, hotamment en broutard, est ége
délicate.

554 RATTAOdzZ GSa GSOKyAljdzSa RS TFAYyAGAZ2Y R
systeme souvent davantage herbagers.

2.4.5.4 Filiere porcine

Le porc bio représente seulement 1,2% de la production nationale en 2021, contre 3,7% pour le Label
Rouge par exemple. Toutefois, malgré cette faible part, le porc bio a connu une forte croissance sous

f QAYLzZ aA2y RS I RAAGNAROdzGAZ2Y y20F YYSYy(z 2dzilj dz
Figure52), avec par exemple la mise en place des contrats avec des groupements de producteurs. Les
contrats atteignent parfois des durées de 12 dos.prix du porc bio pour le producteur est
généralement de 2 a 3 fois supérieur a celui du porc conventi@ifiie] 2023)

CERESCO CREDOC| Mars 2025 62



cerelsco' ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

tation, filiéres &
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Le porc bio représente seulement 1,2% de la production nationale en 2021, contre 3,764 pbeit

9y HNHOX Rdz FFHAG RS ftQAyFilGA2y SG RS fF ON®RaAS
consommation est orientée a la baisse. Le marché semble en satucatfiiére rencontre des grandes

difficutéE | SO0 | 7T Aty et ReQ prgb@hdigies A S I N f QS lpaizles A 0 NS
produits les plus consommeés sont les jambons et les lardons (poitrine), qui ne représentent que 35%
RQdzy S OF NOIaaSe [ QLCLt o6LyadAddzi Rdz t 2NOD0O yS NBC

SYNTHESE

Malgré une tentative de dynamisatiénS t I FAf A § NB f 2 NBE02R)Sestrédbis
de productionpar rapport au conventionnel et €INR 6 € SY I (G A lj dz§ & dhagdijtde
développement de la filiere. Cellereste cantonné a des niveaux faibles de parts dehéaators
gue des produits comme le jambon pourraient faire partie des prodbiésiques> pouvant étre
RSadGAysSa t I YsYS OAo6fS [[dzS tSa | OKS{SdaN

2.4.5.5 Filiere volaille de chair

La filiéere avicole biologique est construite sum&me schéma que la filiere avicole conventionnelle

modeéle trés intégrévec des contrats entre producteurs des OP qui sont les mémes que pour les filiéres
conventionnelles. Le Label Rouge domine le néadiciplein air en volailles de chéirQ St SJF 3S 06 A 2
ainsi aligné sur ses critéres qui sont plus ambitieux que ceux du regleméabdiiage a 81 jours

contre 70 jours notamment).

Le nombre de poulets de chair bio a fortement augmenté entre 20139, avant de baisser

fortement entre 2021 et 2022 (

Figure53), les élevages biologiques étant touchés par la grippe aviaire comme en convertiennel.
Y2YONB RQSftS@OSdzNBR Sad NBads aidroftsS RSLHzAa Hamps
Ayailltftsa LRdz2NJ RSa FTAE{ASNBA ljdar t A0S 1 oStftAasSa

CERESCO CREDOC| Mars 2025 63



ceresco' ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

15,03 M
1424M 1437M sy,
i
14 M 4 12,99 M
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800 1
5004
400
3004
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o+ a L
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
M Eleveurs engagés depuis plus d'un an Eleveurs engagés depuis moins d'un an

[ S O2HiG RS LINE RdzO( Hépend avxuenk tiers @iecoiit des alingntR S OK I A NJ
Figureb4). Par conséquent, leours des grandes cultures bio est détermirgmts la santé économique

de la filiére. La question de la ressource protéique est également une problématique aig@eSchrd A (
F dz22 dZNRQKdzA LINRY OA LI £ SYSy i RS &az22lk AYLRNISI T OS

200 2.865 2,870 2847 2 809 2.829

2gp 12847 2,661 <037 2578 2672 22
260 — e e
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2,00
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0,00 - - , ' , i . : : :

S I T S 2 < T S S W
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Rémunération &leveur mm Total charges fixes mm Total charges variables

Colit poussin Co0t aliment = Coiit de production (€/kg vif)
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Le principl label de qualité en volaille est le Label Rouge, qui représente la moitié des quantités
achetées de poulet prét a consomnfpoulet PAC3t 10% de la découpée bio représente seulement
12% des quantités achetées en poyletlet PA@t moins de 4%n découpeRigures55).

uvantités achetées de poulet PAC uantités achetées de découpes de poulet
{movenne Sans — 2018-2022) (movenne Sans - 2018-2022)
u Poulet bio rP
= Decoupes bio
m Label rouge
n Certifié u Label rouge
m Certifié
= autres
= autres

Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpane! (v. 03/2023)  Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel! {v. 03/2023)

[ S 0A2 Sad R2yO RIFI@Iyidl3S OK2A&A LJ32dzNJ f QF OKF G RS
quantité consommée de poulets PAC est en baisse, que ce soit en conventionnel ou en ko, depu
plusieurs annéed={gure566). Au contraire, la quantité consommée de découpes de poulet est en

I dzZaAYSy Gl A2y 2dzaljdzQSy wnun SsseroA2 S Sy 02y @Sy iai

vdzzA 1jdzQAf Sy &2AGX £S GNIya¥FSNI RS O2yaz2vYYl GA:
O2y@SyitAz2yySt o O2YLIX AljdzS € QFGGSAY(SpriRé& bioQSIjdzif Ao

Evolution des quantités achetées, n/n-1(%) Evolution des guantités achetées, n/n-1(%
20% 20%

5% S 15%
b 5 10%

17%
2%
s 10% 8% g o
5% 1% 2% % 3% l . 2% I
% o e — - o - 0 —_
5% g 0% 3% . . % 1%
A% A% -6% = 0% asio]
5% = 2 8%
15% A% 5%
15% 5% 4%
2022

2017 20%8 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 200 2022

# poulet PAC  ® poulet PAC bio B poulet découpes @ bio poulet découpes

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)  Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)

SYNTHESE

La filiére volaille de chair bio est organisée de maniére similaire a la filiére conventionnelle, ¢

forte intégration par les mémes organisations de producté®i) Le nombre de producteut
connait une baisse sensible depuis 2020.

Les principaux enjeux de la filiére spnt
La dépendance au prix des aliments, principalement impprtés
Ly LRAAGA2YYSYSyd t OGNRBAzSNI FF OS t Q2
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LadiFAOAES FTOGGSAYGS RS € QSljdzAt AGNBE YI G4
achetés par le consommateur.

I 2YYS 1 TFAEASNBE @2f Aff SforlerBentintégréeNE | FAf ASNB d

[QS@2tdziA2y Rdz y2YONB RQIYyAYhdzE 0A2 | &dA @A dzy' S

RQI OO0OSt SN} GA2Y SYyiuNB Hnanmt S anrsiquasimédtéimiultipiéypar NI £ Sy i
trois en dix an$

Figure57).[ S y2YONB RQSt S@SdzNB || R2dzotS SyaGaNB imnmo Si
avec un effet grippe aviaire a prendre en compte.
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Eleveurs engagés depuis plus d'un an Eleveurs engagés depuis moins d'un an

[ QdzdzZF 06 A 2 S & (ipourcéntag@NiB rRémeiges adhatelrdle pluS élmwe; prés de la moitié

des ménages qui en achéte au moins une fois péfranceAgriMer, L'évolution des achats de produits

issusde l'agriculture biologique par les ménages frangais depuis 2015, ZD23xux est en légeére

baisse depuis 202Figure580 ® [ | LINE RdzO G A 2 ¥rmaRfQititehent adgyhen@kad g 3S |
SESYLX SZ R8& HnmoX fQSyaSaaysS az2y2LINRAE NBGANI A
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%
3% e 7% 82% g, B2%
70%
60%
SO% L ag% o % 43%
40%
30%
20%
10%

0%

Eufs bio Cufs plein air

2018 w2019 W2020 w2021 W2022
Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel

La part de marché en volume a connu un pic en 2021 a 14,5%, avant de baisser fortement pour retomber
sous son niveau de 2019, mémdasdiminutionaurait pu étre pluF 2 NI S  |j dzS8 LJ2 dzZNJ R QI dz
sans une disponibilité des produits conventionnels i@dsite (grippe aviaire). Les quantités achetées

ont baissé de 20% entre 2020 et 2@#gure 59)

Parts de marché en volume des ceufs, en % Evolution des quantités achetées

W mm B B B B B mm base 100 en 2015
220
200
180
160
140
120

86k 97% 108 M6k 138N 143% 145k 133% i

2015 e 27 2018 g ko 20 ikl 2015 2016

2077 200 2019 2020 200 2022

Oeufs bic  WOeufs non bio — Oeufs O e——Oeufs non blo  e=—total Oeufs

Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023) Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)

SYNTHESE

[ S&a dzdzFa o0A2X 02YYS dsSonstitudniidekINR R d@Aal aF NRIS (
produitsbisb [ S RS@St 2LIISYSyid RS OS YI NOKS R2A
FAEASNBA 3INIYRSE OdzAf GdzNBA o0A2 LI2dzNJ £ QF f AY

Fait spécifique, ce développement a pu étlienanté par des considérations de biéme animal
quand les dzdzfcdgesy FrAal ASyid fQ262S0i RQdzyS OF YL

\o|

La dynamique de croissance du vin bio a été trés forte entre 2000 et 2006 puis entre ZIXT, avec
un bond des conversior{igure 60) Les surfaces et le nombre de producteurs ont plus que doublé

LISYRFEYy G OSGGS LISNAZ2RS® !''LINBA H FLyySSa RS OSyRIy3
des surfaces converties arrivent a prodien bio, avec urisque de déséquilibre du marché.
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Alimentation, filiéres &

200 000
12 000 180 000
%]
S 10 000 160000
g 140 000
>
3 8 000 120000 &
o [
100 000 <8
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o 80000 <
o)
S
o
[
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) 000 I I I I I 40 000
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> & IR RN SN SN N

mmmm Surface Bio Total conversions Nombre de producteurs

9y HAHNI HITpPp YAfftAzya RQKSOIl(ghrd 6INB dolueaniisten RS @
YFENOKS S&0 RS HIpuH aKfd [ QSELRNI NBLNBaSydS wmIn

volumes sont produits par des viticulteurs indépendétence BIO, 2023)

Volume total mis en marché
2,50 Mhl

Viticulteurs Coopératives
1,76 Mhl 0,74 Mhi
—
0,40 Mhl
| 0,15 Mhi |
7
Négociants et coopératives
1,14 Mhl
Vente directe
0,38 Mhl
Marchés

extérieurs
1,06 Mhi

\/

Détaillants (GMS, cavistes, circuits bio, RHD)
0,98 Mhl

Vente directe
0,08 Mhl

¥

Consommation France

1,44 Mhl
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" fQAYI3AS RS I laWénte Hifedtdst lepkeinikr@igchitSle dsfriiion dules du
consommateur, avec 46% de parts de marché, suivi degZ2M4 et des cavistes (22 %). Les magasins
bio détiennent 10 % des parts de marché.

Comme pour la filiere conventionnelle, la filiere bio doit faire face dééansommation de vin
(notamment pour les vins rouges), avec une concurrence de plus en@hseide la biére. La question

des marchés export est cruciale pour cette filiere, notamment pour le vrac. La concurrence de vins
espagnols (prix compétitifs), italiens et chiliens est bien présente, alors que les opérateurs doivent
conquérirdes marchésSd LJ dza Sy LJ dza St 2A3ySa o! ftfSYl3IyS Lidzi

SYNTHESE

La filiere vin a connu une forte croissance sur la décennie 2010. Elle doit maintenant faire f;
triple défi: le repli du marché des vins, le repli du marché bio, la mise en production de vt
importants.

[ LX I OS RS f QS estddtbkininaRte, gvéc utzS€épén8ance A ded hakBés U

Le poidsdes produits bio dans la consommation@B & @ NAF 6t S ,R@dnfigartT A A § NJ
plus forte pour les produits peu transformepercus comme des produits debase»6 £ | A (1 I dzdzF &4 X
S f S3dzySav o rehd@itrenitdsBificultéBEp & aAdii fait peoblématiques spécifiques

(colt de production plus élevés comme pour le porc, difficulté a assurer un équilibre carcasse

Al GAaATFrAALFYGEZ LRAAGA2YYSYSY(d YIFENJSGAYy3a Y2Aya Az
FIEAG FAIdNB RQSEOSLIIAZ2YS | SO dzyS RSLISYRI yOS t f
[ QSyaSYoftS RSa FA{ASNBa 2yid O2yydz dadiffidulggddgour Re y | YA
AQFRIFLIISNI £ dzy NBH@IMYISYSWINIRSS YiF NOK SIZdz 6 SYLA RS
flI RAFTFAOAAZ GS @2ANB S YIyljdzS RQFYGAOALI GA2Y RS

[ QF dzii 2 & dzF F A & | yologqueR Eslirés haidble delon des pioductionSoncernant les

produits bruts, le secteur des fruits se caractérise par des importations assez élevées (

Figure622), représentant 62% du total consommé (en valeur). 57% des produits importés sont issus de

pays tiers. Ce constat peut étre di a la consommation de fruits tropicaux (bananes principalement),
RQIF IANHzYSa 61ljdzA LISdz@Sy i LINE O, ¢thNde Rl Sabledodpétiivited dz RQL
RSa LINPRdzZA (& FNIycelAad /Sa OKAFFNBA azyid t NBfIFQ
fI LINI RS fQAYLERNIIFIGAZ2Y Sy @FfSdNJ Sad LINROKS RS
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Total gros origine France  e====|mportations (UE et pays tiers)

Export

Les légumed-{gure63), les produits ql\@oulangerie/pétisserie fraich&igure64), le lait Figure65) et
laviand& ljdzZ yd t SdzEX az2yid RSa LINPRdAzOGA2ya L}RdzNJ f Sa
(supérieure a 80 voire 90%). Les importations sont limitées.

600 700
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200 200
2013201420152016201720182019202020212022 20132014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Total gros origine France Total gros origine France
—— Importations (UE et pays tiers) = |mportations (UE et pays tiers)
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CERESCO CREDOC| Mars 2025 70



Icerels.COO ETUDE PROSPECTIVE : QUELS AVENIRS POUR LE SECTEBRRBAON ¢ A1 S D6 | Cl Rapport final

300 700
250 600
200 500
400

150
300

100
200

50
100
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- J o~
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2013201420152016201720182019202020212022

Total gros origine France Total gros origine France
= |mportations (UE et pays tiers) = |mportations (UE et pays tiers)
Export Export

Enrevanchef §a& LINE RdzA (i 46 LIRNDSI I D SHIKIBEea b dB 082 X & ZsonD 2y T A & S
majoritairementimportéE | £ 2 NB [j dzZQA f & NI LINB F8websSHuilrecdny08 J1I £ S d:
note également que laonsommation de produits importés semble baisser ces derniéres armées

O2y NI ANBS RSa LINPRdAZAGA FNIXyoerAad /St LIRdAdNNIAG a
la montée en pissance de certains de nos transformateurs. Les exportations sont également orientées

a la hausse.

900 900

800 800

700 700

600 600

500 500

400 400

300 300

200 200

100 100

2013201420152016201720182019202020212022 2013201420152016201720182019202020212022
Total gros origine France Total gros origine France
= |mportations (UE et pays tiers) = |mportations (UE et pays tiers)

Export Export

Concernant les boissons, les vins se distinguent de toutes les autres filiergsoids teds important

des exportationgt par des importations quasi resl Figure68). En revanche, les boissons sans alcool

a2yl YIFS22NARUOGFANBYSYyd AYLRNISSazr YsYS air tSa AYLE
(Figure7269).
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SYNTHESE
[QFyl 838 RSa TFTAfASNBA Y2y iND dyhariue deddroibdanc
At 261t S SO T2NhGnbrakd LAXPREzOHISHIENE | F2NISY
RSa LINPRdzOGA2yasX RS YsYS 1jdz2S tSa adaNFI OF
augmenté.] S& FOGSdZNE RS fF RA&AGNAROGdziAZY 2yidile

déploiement de magans spécialisés ou bien via des stratégies commerciales de la i
RAAGNRAOdzIA2Y ONl @&2ya alLISOAlIfAasSa Sy Da{=

Cette dynamique de croissance a touché de maniere inégale les différentes filieres.

Lesfilieres viande (bovi porcine, volaille) ont une part de marché moins importante que
produits végétaus & 2y G Sy O2YYdzy dzyS LINRBO6f SYI Al dzé
OSNIiF Ayad LINPRdAzZAGA& RIFIQGlFyidl3S O02yaz2yYYSa dde
qui engendre des prix trés élevgsQF dzi 2y 2 YA S LINBPGSALjdzS RS&a ¢
majeur, de méme que pour les filieres conventionnelles

Concernant IR S LIS y R I y O SelldesthilfleApyuk Jashfoduits bruts £ £ Q S E Gr&itk.
Rdz FFAG RS tF O2yaz2yYYldiAzy RS LINRPRdzA (&

transformés (épicerie salée, sucrée, boissons non alcoolisées). Par contre, cette dépendan:
baisse pour ce type de produits. Le vin est la seuld B¢ LINA y OA LI £ SYSy (i 2

" LI NIANI RS HnumI fQSyasSyotS Rdz YI NDKS Y2
SilFASyild Sy LXKIFIaS RQAy@SairaaSySyioe hy 2o
f QSyaSvy¥atfdSREAT P2ANB dzyS RAYAyYydziAz2y Rdz y
0A2 fASS bt fF Y2y(iSS RS fQAYyFilGAZ2Y D [/ 2Y)
filieres, de gestion de ce retournement (résilience, résistanae, #onsolidation) et de rebond, e
interrogée.
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25 LESMOTEURS DE LOOFFRE EN DE LA
PRODUITS I SSUS DE LOAGRI CULTUR

Une large part des ménages Francais a déja consommé bio. En 2022, 83% des Francais avaient
O2yaz2YYS ldz Y2AYa dzy LINRPRdAzZA (G 0A2 Rde¥aBId QF yySS RC

La progression du bio s'est faite par un accroissement de la part des ménages achetant bio, a la fois

régulierement et occasionnellemeiigure720). De plugn plus de personnes ont déclaré avoir acheté
des produits bio entre 1997 et aujourd'hui (réponse "jamais" en baisse).

100%

0%, enquéte face-a-face enquete online
80%

70%

60%

50%

40%
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0%

N e 9 o oMY W oW 0 O o NMm T N0 N0 OO o oM
o o5 o S5 5 O o0 &0 & 0 80 A o d d o o o = A4 A & AN
$hhowh s th s ot th st th 1 s h h h h sh h th Bh st h s
T & & ® & & ® ®©® @ © © ©8 ®©® © © ®©® © © © © ®© © ® © &©@ °© @
E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E

Une fois par semaine ou plus souvent B Au moins une fois par mois

Moins d'une fois par mois lamais

m Ne sait pas

Question Dans votre foyer, tous les combien acheia des produits bi@ Les lignes verticales représentent les
différentes enquéte

Source CREDOC, enquéte Comportements et attitudes alimentafesnee (CAF)
Base : Ménages Francais

Alors que la majorité des ménages a consommé bio sur une anneée, il existe des différences dans la
fréquence de consommation de produits biologiques. La part de personmssnomant bio

NE3Jdz ASNBRIWBE o @SaF2Aa LI NI Y2AE SY@ANRY SiG LI dz
Figure71). Cette part a progressé cény/ dzSt £ SYSy G RSLIJzA & H n Agence®BNA IA Yy S

2dza lj dzQSY H 1 H lefréduantes ddcHatN® profiyitsibblogiques ont augmenté entre 1997
et2016 Figure700 @ ! AYAA X Sy YsYS GSYLla ljdQdzyS Kl dzaasS R
CNIyOSz fI FNBIdzSyOS RQIOKFIG RS LINRPRdzAGA o0A2 A&
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Depuis 2021, il y a eu une rupture de tendance concernant la pénétratiarcdedommation bio, et

flI FTNBIdSYyOS RQIOKIG RS LINRPBRdzAG&a 0A2d 9YUNB HnAb
LINPRdAZA G&A o©0A2 | OKdziS RS wmc LRAyGazr LI aalyd RS 71
restrictions imposées subies surbadget alimentaire. La part de consommateurs de produits bio
réguliers est en 2022 inférieure aux niveaux enregistrés depuis 2015

[ S4 (G4SYyRIyOSa 20aSNWsSSa SyiNB wnum Si:alomsgue & dzNJ f
fl LINRPLRNIA2Y RS YSylF3aSa | OKSGryd o6A2 | dz 3f20l f
achetant fréequemment des produits bio a diminué. En etigtalt de ménages achetant des produits

bio au moins une fois par semaine a diminué entre 2021 et 2023, alors que la proportion de ménages
FOKSGFy(d o06A2 Y2Aya RQdzyS F2Aa LI NI Y2Aa | FdzAYSyl
de produits bd, pouvant expliquer la diminution du taux de consommateurs fréquents observe.

0y . o/
89% 73% 1% 1% 73%
65% .
60% J
Mode de recueil : Face —a - Face
Intitulé de la question : Consommez-vous des produits biologiques ?
Modifications mises en place entre 2013 et 2015
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

(n=1008) (n=1000) (n=1042) (n=1006) (n=1023) (n=1050) (n=1015) (n=1028) (n=995) (n=2019) (n=1007) (n=1002) (n=1002) (n=2000) (n=2000) (n=2100) (n=2112) (n=2484)

Source Agence BlCBarométre des produits biologiques en France, 2022
Base Individus en France

Aussi, la consommation trés réguliére de produits bio est plus limitée, avec seulement 8% des personnes
consommant bio tous les jours en 2Q28ence BIO; Obsoco, 20233 consommation journaliére de
produits bio a elle aussi reculé depuis 2021, se réduisant presque de moitié (elle était de 15% en 2021).

[ QL EAYSY (Gl GA2Y 0A2f23A1jdzS NBLINBaSyidSs Sy CNI yOS:s
ménagesAgence BIQ022). Ce chiffre cache de fortes disparités au sein des foyers consommateurs de
LINE RdzA & 0 A ®fd@ 13 foljedzéndommaltion §ldi piouits biologiques se fait au sein des
consommateurs journaliers de produits biologiques (représentant 8% des Francais en 2022, 14% en
2019)(Agence BIO; Obsoco, 20283%s chiffres du baromfs  A&RyEncef Blinontrent que la moitié

des consommateurs journaliers de produits bio ont au moins 50% de leur alimentation issue de

f QF ANR Odzf G dzZNB oA 2t 23Aljdz2S 6Sy @2f dzySo o
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Moins de
25%
Plus de 75% 10%
23%
De 50% 2 De 25% &
75% moins de

50%

Questiont A combien estimeaus la part de votre consommation alimentaiie (&n volume) dans
votre consommation alimentaire quotidienne ?

Base Individus consommant des produits biologiques tous les jours, n=343
Source (Agence BIO; Obsoco, 2023)

l'yS SGdzZRS YIYyidilINE RQIFILINEA RSa R2yySSa RQlFOKIFGZ
Hnun Sy Y2&8S8SyyS Hode LI N Iy Llatébb de fait dddidHédek (G a 0 A
la grande consommation (produits frais inclus) (Kantai dzZRS . A2t 23A1Q HAHMO P 9y
Y2yGlyd FT@FAG dzAYSYyaGS RS wnIZcn ed /SGGS SGdzRS
RSa LJ y A S NientfasiEvorabesPadine IS itnportante de produits bio dans ces paniers.

[ QF OKIF G o0A2 &S OFNIYOGSNRAS LI NJ I|jdzStljdzSa LINRRdzA (&
est peu dépendant de la taille totale du panier.

Selon les données dediien 1Q, le panier annuel par consommateur serait en 2022 de ¥ Figjure

73). Ge montant est en baisse de 3% par rapport au panier de 2024étae stable parapport a 2020.

La baisse se poursuit en 2023, avec un panier en produits biologiques reculant de 2% (données 2022
comparée a juillet 2022 dzA t £ SG HAHOO® ; GF Yyl R2YyYyS fQAYFiIGAZ2Y
sur cette période, la baisse en vokipar consommateur est plus importante.
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Etiquette : évolution annuelle juillet 2023)

Source NielsenlQ ScanTrack et HomeSbamnées arrétées au 16 juillet 2023 (P07 2023) publiées par
la FCOJFédération du Commerce et de la Distribution, 2023)

Les produits bio achetés en France sont de nombreux types. En valeur, le secteur pesant le plus dans le
«panig bion RSA& CNIyelAa Said f QSLIA OSNagé&ceBWOHANDILRSE @S
évaluation annuelle du marchéViennent ensuite les fruits et légumes (16% du marché), puis la
cremerie (15%lfigure 74)

En 2010, alors que la consommationde pddi & 06 A 2f 2 3IA [ dzSa yS NBLINBaSydil
F OGdzSt €S> S jdzQAf & | @FAd dzy GASNBE ARéce®BEY a2 VYYL i
fl NBLINLGAGAZY RS fQFOKIGO o0A2 SGlFAl Riceme8aNBYy (S o
20%, et les fruits et légumes représentaient déja a 16% des ventes. On peut alors déduire que la
RSY2ON) GA&l 0A2Yy Rdz 0A2 aQSad FFLAGS y2a4FYYSyd LI D
ONBYSNAS® [ RSY2ONIRQAITTS R ya dME 6 2LIyNIF RS AF NGA
signifiant que les nouveaux consommateurs de bio ont acheté des fruits et Iégumes bio de maniére
similaire a ce que faisaient les consommateurs bio historiques.
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Produits de la mer
200 —

Boissons sans alcool

Traiteur et surgelés

150 — Boulangerie,

patisserie

B Viande

100 — B Boissons alcoolisées

Crémerie

B Fruits etlégumes
B Epicerie

50 —

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Sourcse : Agence BIO' ANDInternational 2021.Traitements : SDES, 202Commissariat général au
développement durable, 2023)

Liée a la démocratisation du bio entre 2010 et 2020, les ventes (en valeur) de tous les types de produits

bio ont augmenté. La hausse a été plus forte pour les secterstqu leur part de marché augmenter,
02YYS t QSLIAOSNRS o6altsSS Si adzONBSuv® [ S @Ay Sad |
entre 2015 et 2021figure 75)

<
S
= 2500
Z . .
S =@=—Epicerie Sucrée
; =@ Epicerie Salée
T . .
@ Vins tranquilles et autres
z . .
Viandes fraiches et

N transformées

—@=—| égumes
2 Fruits
N
-CcN’ =—@=DBoulangerie, patisserie fraich
N
- —o— Produits laitiers
’(‘05 =@="Traiteur, mer, surgelé
<
= s dzF &
>
o Lait
+

=@=]us de fruits & de légumes,

BRSA
== Boissons Végétales

=@=Cidres, Biéres et autres
2010201120122013201420152016201720182019202020212022 boissons alcoolisées

Champy RSGFAf dzyAljdzSYSy G L3RdzNJ £ NBadldz2Ny A2y £ R2YAOAC®
Souce: Agence BIOANDI, évaluation annuelle du marché
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La part de marché des produits bio est extrémement variable entre leSdifféra (1@ LJIS&4 RQI f A
LINPRdzA G £ S LJ dza &42dz@Syid O2yaz2vyYYS oA2 Sal f QdzudzF:
France en 2020 (sourcd-ranceAgriMer, 2023. Viennent ensuite la banane et les gateaux secs (qui

sont achetés bio pour par @uwde 40% des ménages). Les produits laitiers bio représentent entre 2%
(fromages, creme fraiche) et 9% (lait) des volumes achetés. La part de marché du bio est un peu plus
faible pour les légumes (6,4% en 2022) que pour les fruits (8,9% enRG2eAgriMer, L'évolution

des achats de produits issus de I'agriculture biologique par les ménages francais depuis 2015 2023)
patRS YIF NOKS RS& FNHzA G&a S fS3dzySa LINBaASYyGS dzyS #
bananes mais 3,7% des abricots, 8,5% des courgettes mais 4,3% de la salade).

[ S RAFTFSNByYyGSa LI NIa RS YINOKS RsXans laidedes & 0 A
RQFOKFG LI N £Sa YSyl3aSad [ QdzdzF SsystématigbemedBnR dzA G | «
0A23 LI NJ oy RS& YSyl3Sa CNIyelA&ds |dzEIjdzSta aqQl e
f SdzNBE dzdzF a : GRED@C) ghétedChraporieddeits et attitudes alimentaires en France). Une

part plus faible de ménages achéte leurs fruits et légumes en bio systématiquement (30%), mais une

part plus grande de ménages achéte de temps en temps leurs fruits et légumes en bio (45%).

A quelle fréquence achetez-vous les produits bio suivants ?

s etlégumes 30% 4%

Source CREDOC, enquéte Comportements et attitudes alimentaifesnee (CAF)
Base Ménages Francais achetant des produits bio

20 es données issues du rapport de FranceAgriMer concernent les achats pour la consommation a domicile, et

ne prennent pas en compte la restauration hors folarconsommatioa domicile représente 92% de la

O2yaz2yYYl A2y o0A2 OLINBOAASNI aA 0OQSald Sy o2f@néRe 2dz Sy ¢
BIO, 2023)
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Les produits achetés en bio ne sont pas les mémes que ceux achetés en conventionnel. Par exemple,
pour la volaille, les achats de poulergiers bio représentent 12% des volumes de ces poulets entiers.
EnrevanchE f QF OKI & RS RSO2dzLJS& RS LJ2dzZ SG 06A2 NBLINBAS
poulet totaux. En comparaison, 51% des poulets entiers et 10% des découpes de pouletiBést cert

Label Roug€igure 77)

vantités achetées de poulet PAC Quantités achetées de découpes de poulet
(moyenne 5ans - 2018-2022) (moyenne 5ans - 2018-2022)

= Poulet bio
i Label i = Découpes bio
® Label rouge
. u Label 2
u Certifié ‘ Label rouge
= autres u Certifié
m autres

Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)  Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel (v. 03/2023)

Source FranceAgriMer 2023

En ce qui concerne le rayomatiéres grasses (pour lequel le bio représente 6% des volumes et 10%

des dépenses), la répiion entre les produits difféere entre achats bio et achats non bio. La part des
huiles dans les achats bio (60%) est deux fois plus importante que pour les achats non bio (28%). Au
contraire, la part du beurre est plus importante dans les achatbiog®1%) que dans les achats bio
(31%)figure 78)

Structure des dépenses « matiéres grasses bio » Dépenses « matiéres grasses non bio »

b

bk,
® Huile alimentaire bio 28% ® Huile alimentaire
= Beurre bio = Beurre

= MG allégées bio u MG allégées
= Autres bio = Autres
Source : FranceAgriMer d‘aprés Kantar Worldpanel Source : FranceAgriMer d‘aprés Kantar Worldpanel

Source FranceAgriMer 2023

daty

/ 54 RAFFSNBYOSa RS al(NHOGdNBE RQFOKEG SYdNB o6Az2
NB G NR dz@Sy (i datéggries dR Qrbddiié W@ Zayons ambiants et frais (pains et biscottes,
produits sucrés, boissons, produits laitiers, fruits, léguiifeanceAgriMer, L'évolution des achats de
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produits issus de l'agriculture biologique par les ménages francgais depuis 2015,C328pnnées
O2yOSNYySyid tSa I OKFda RS LINPRdzZAGa oA2 SiG O2y @Sy
ethono A2 Y2y UNB |jdzQAf a 28393 RAFFSNByildla 602AN aSoOi

5l ya fQSidzRS RS % hlorsQRekes MEoSmatedrs de gridNifs m&jdiitairement
O2y@SyitAz2yySta aQl LIWINRPGAAAZ2YYSY(d RI y adistodntiet INI y RS
les commerces spécialisés dans une moindre mesure, les consommateurs de produits bio
aQF LILINE @A & A 2 ghyleS gt inoyBnheg durfaceS,des @Aadgasins bio spécialisés ou les circuits
O2dzNIi &% F LILINR EA YSa &Ry i 2WIRdzsLi2SIZNLIH NG (YIS Yy G A Sy
(AMAB (KesseGuyot, et al., 2018)

Cependant,lam22 NAGS RS&a I OKIFI{ia RS LINPRdzA (& oA2f23Al dzS
Figure79).CesonR QI Af f SdzNBA f Sa | OKIFG&a Sy 3aANI YRS RA&GNROd:
de la démocratisation des achats bio depuis le début des années 2000. Entre 2005 et 2022, le marché

du bio dans la grande distribution a été multiplié par 10. Damsdgasins spécialisés bio, le marché a

été multiplié par 5. La vente directe a elle aussi vu son marché croitre tres fortement, avec un

I OONRPA&&ASYSYl RQdzy FIFOGSdzNJ e SYGNB wnnp SG HAHH

A1 QS BdzREINetSa G dzyS SiGdzZRS LR NI yid adzNJ-Sarféa grandle Ndhart® A LI v { a
AYGSNNRIASIYyG RSa LINGAOALIYy(GAa @2ft2ydl ANBa adz2Ndef SdzZNB K
A2bdzANRADLSG F 1jdzSAaGA2YyYS Sy LI NIAOdzZ ASNI £ Sa LI NI AOAL]
Biologique pour évaluer la consommation de ces produits, les motivations des consommateurs bio et les relations

entre alimentation, expositiotoxicologique, apports nutritionnels et santé.
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Grande distribution généraliste B Magasins spécialisés BIO
Vente directe Artisans commercants

m Restauration collective (achats hors taxe) m Restauration commerciale (achats hors taxe)

Source Agence BI@ANDI 2022 eAgence BIQ023

Plus spécifiguement, la moitié des achats bio se font en grande distribution (52,6% des achats de bio en
valeur en 2022)Rigure80). Ces achats se font a part presque égale dans les supermarchés (19% des
achats bio totaux en 2022) et hypermarchés (17%), et, en dans une moindre mesure, dans auprés du
hard-discount (599 6 A Sy 1jdzS§ OS RSNYASNI OFylf RQI LILINE @A &A:
2021 et 2022 dans un contexte de baisse des achats bio en grande distribdif&)). 26,9% des

achats bio se font dans les magasins bio, et 7,7% chez des artisanssatquetitercants. La vente

directe représente 12,6% des achats bio en 2022.
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Focus grande

distribution

Vente directe o Hard
(a la ferme, au marche._) = diSCOU nt
26 300 points de vente
Artisans et petits 6% Drive
commerces
80000 magasins

6% Proxi

Supérettes

3046 magasins

Hyper

17% .
marchés

Grande distribution

526% I EETF .
18000 magasins

Super

[+
19% marchés

Source (Agence BIO, 2023)

SYNTHESE

La consommation de produits bio en Franeaigmenté depuis les années 199@ais a connu un
baisse entre 2021 et 2028ptamment a cause de linflation et des restrictions budgétaires
RSNY A 8§ NB AgéricaBi@stinaitres 2022Qu60% des Frangaisnsomment au moins un
fois par mois des produits bio.

[ QFEAYSY Gl GA2Yy 0A2 NBLINB a Dlinéntaice des Sngnagds. EnSetl
0ASY ljdzS tI O2yaz2vYYli{iAz2y RS LINPRdzA {(a O0A2
faible part de leur budgetlimentaire. Les produits bio les plus consommés sont I'épicerie, les
et légumes, et laremerie. Les vins représentent aussi une part importante des achats bio.

La majorité des achats de produits bio se fongrmde distributionqui a soutenu la croissance
marché bio depuis les années 2000. hexgasins bio spécialisésprésentent assi une part
importante du marché bio. La vente directe, les artisans commercants et la restauration colle
O2YYSNOAFES yS NBLINBaSydSyid IjdzQdzyS FlFAofS
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ion, filieres & territoires

[ S 0 NP YAgahdeBIBrre duelda raison santé est la premiére raison qui explique pourquoi
le consommateur consomme pour la premiere fois des produits bio (
Figure81), et cela reste la raison principale pour laquelle il continue & consommer des produits bio.

Quelle est la principale raison qui vous a amené & consommer des produits biologiques au départ ?

Base - consommateurs réguliers de produits biologiques, n =2 484

Pour préserver sa sant¢ [N 33% 27% 29% 30%

Pour le golit des produits 13% 10% 9% 15%

Pour préserver I'environnement 12% 13% 12% 11%

Plus grande disponibilité des produits bio dans leurs lieux... 10% 1% 15% 12%
Une habitude familiale /son foyer était déja consommateur 8% 9% 7% 6%
Pour le bien-étre des animaux 6% 6% 4% 5%

Pour des raisons éthiques et/ou sociales 4% 6% 8% 6%

Naissance dans sa famille, le fait d'avoir des enfants /... 3% 4% 4% 3%
Allergies ou suivait un régime alimentaire particulier 2% 2% 2% 2%

Suite & un événement particulier dans sa vie (autre quele... 2% 2% 2% 2%
Suite & la découverte des produits hors de son domicile 1% J, HausseiBalsse sguficatie parrapporta 2021 3% 1% 1%

Source (Agence BIO; Obsoco, 2023)

/] S& NBadzZ GFGa asS NBGNRJz@Syid RlIya RQIdziNB&a Syl dzs
consommer bio car ces produits sortiens pour la santé (CREDOQQ23) La motivation consistant

ALINE G4 ST SN  Q®naldanbliBey 30& YA des répondants consommant bio pour cette

raison. Alors que ces deux motivations étaient en hausse entre 2018 et 2021, elles ont connu une baisse
entre 2021 et 2023. @ell S ol AaaS RIya €Sa Y2U0A@ridAizya t | OKS
pour les produits bio, mais est aussi retrouvée dans les incitations a acheter un produit alimentaire en

ISYSNIfod / Sa S@2fdziAzya RS Y2 hausdddésipsfigare 8R)F ya f QI C
Laprotection du bierétre animaldes produits bio motive 26% des Francais en 2021, suite a un gain de
4 points en 3 ans.

Cette motivation liée a la sandééacheter et consommer des produits biologigestsparticuli€rement
importanteenFrance®@ y ! £ £ SYI 3y Sz O@tfeanimalfjubconSting & £ diBre RIS 6 A Sy
incite les Allemands a consommer des produits biologigagsnce Bio, 2021)
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o0t Pour quelles raisons consomrw®n chez vous des produits bio ?
0

60%

o —— \
20%
0 ——
10% o —
0%
mars-16 juil.-17 nov.-18 avr.-20 ao(t-21 janv.-23

lls ont fait leurs preuves depuis longtemps —@—IIs vous rappellent vos origines

lIs respectent le bien-étre animal lls ont plus de saveur que les autres
——|Is sont fabriqués de facon artisanale lls sont plus sdrs
—e—lIs protegent I'environnement —@—IIs sont bons pour la santé

Source CREDOC, enqu@emportements et attitudes alimentaires en France

Base Ménages Frangais consommant des produits bio

Une étude sur la cohorte BioNutriNet a aussi montré que les consommateursthdnoplus motivés

par le crittre wantén L322 dzNJ f QF OKIF 4G RS fSdzZNE FfAYSyGa | d
O2y@SyitArAz2yyStao [ SdzZNE Y2GA@FGA2ya tASSa t QI o
au local et au traditionnel étaient ausdug fortes que pour les consommateurs de produits
conventionnels (Kesgguyot et al., 2018).

[ S 0 NP VNgehWBIOR Y NS 1 dzZQSY HAaHHXE TM:> RS& LISNA2YYS?3
bio ont répondu quée coltdesproduitsbioS G F A G €t QdzyS RS& GNRAA LINAYOALN
(Figure83). 36% des nenonsommateurs portent le criteére prix comme étant la premiergorade
cettenonO2y az2YYl GA2y ® al f 3 NBcohs@imatguisidé bioxlyoEissant le fielh NJIi
Rdz LINAE vy Ql LI & OKI y HéutesSsyrilesTyarantiesides pfoduits Habellise® [
Agriculture Biologique R Sa R 2 dzii S & ils&aleNtofalBmeiit big) $ontljedz€cond frein a la
consommation de produits biologiques, choisi par 57% dedry a 2 YY Il 4§ Sdz2NB > SO wH w:>
premier choix. Par rapport a 2021, cette raison est en forte hausse (+17 points). |l est possitke que

raison ait été choisie par les personnes se justifiant de ne pas manger de produits bio pour des raisons
RS LINRE 6SiG R2yO ljdzSaiArz2yySyid fQSOINI RS LINRAE LR
valeur ajoutée).

R
S5
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Pour quelles raisons ne consommez-vous pas de produits biologiques ?

Base ceux qui ne mangent jamais de produits bio, n=627

Les produits biologiques sont trop chers 13%  WAkS
Vous avez des doutes sur le fait qu’ils soient totalement bio 20% 21% 16%
Vous ne voyez pas l'interét 12% 16% 16% 44% B4

Vous n'y pensez pas / Vous n'avez pas le réflexe d'en consommer 9% | pras

Vous privilégiez des produits locaux non bic 9% kA
Vous n'étes pas satisfait de I'origine des produits bio 9% WERA
Vous n'étes pas satisfait de la qualité ou du gout 8%

L'offre en produits biologiques ne correspond pas a vos besoins 5% 15%

Vous avez votre propre potager/ vous partagez un terrain pour cultiver % 13%
Par manque d'information sur les preduits biclogiques E%% 10% B%
Vous n'en trouvez pas sur vos lisux d'achat habituels [ IEXCE
Autres, précisez : II BEn premier  ®En second En troisieme
Par manque d'animations/de possibilité de gouter les produits bio en..l

Source (Agence BIO; Obsoco, 2023)

[ QSYljdzsiS ¢SyRIyOSa RS / 2y a2y VYiunéckiagea N2 ¢ @S B dzil.
récente desrkins a l&aonsommation de produits biologiquésa raison du codt a progressé entre juillet

HAHH SG YFENBR HnHoX OS ljdzh LISdzi sGNB FGiSyRdz Sy |
alimentaires. Les raisons commedigponibilitéde ces produits dansdemagasins habituellement
FNBIjdzZSy (. Sa Svéleul ajoutég des prailts bio brivahissbprodrdssé. La hausse du manque

RS RAALRYAOATAGS LISdzi sdiNB YAaasS Sy NBIFNR | @FSO
distribution(figure 84)

Pourquoi n‘avexous pas acheté de produits issus de
I'agriculture biologique ?

60%
49%
50% 45%
40%
34%

31% °
30%
20% 16%

12%
0,
10% 8% . 5%
0% I
A cause de leur prix Car ils ne sont pas Car vous n'en voyez pas Pour une autre raison
disponibles dans votre l'utilité

magasin habituel

juil-22 mmars-23

Source CREDOC, enquéte Tendances de Consommation
BaseY LYRAGARdIza yQle&lyid LI a 02yaz2YYS RS LINRBRdzZA (& ¢
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SATFSNBYyGSa SidzRSa Y2y (iNByyi RAOCSKSICNWYyOET &G L.
préoccupations de pour sa santé (paragrap%e2.1 ® [ QSyljdzs G¢S /! C HnHo Rdz / \
lien entre alimentation et santést plus fort chez les consommateurs fréquehtsio (au moins une

fois par mois) que chez les noonsommateurs. En effet, 85% des consommateurs de produits
biologiques affirment que k& maniére dont les personnes {leur] foyer (y comprigeux}méme)

mangent a une influence sur leur état de santéontre 69% des neconsommateurs bio. Ce lien entre
alimentation et santé pour les consommateurs dntrainedes conséquences sur le type de produits

achetés.

[ QSGdzRS . A2 bdzi NA b S ursale/piobidis blp dafun fé§inie akdr@nfaire2différentii S

RSa 0O2yaz2yYYl GSdzN& RS LINRPRdzA & Wiguiedad). L&sSgrod QI I N
consommateurs de bio consomment plus de légumes secs, de fruits a coque, de produits céréaliers
O2YLX Sidax RS y2AEZ RS 3INIAySa S RQFEtGSNYIGADS
consommateurs de bi(Pointereau, et al., 201%esseGuyot, et al., 2022)En contrepartie, les gros
consommateurs de produits bio consomment moins de viande, de produits laitiers, de boissons sucrées

et de pommes de terre que les noonsommateurs.Le régime alimentaire au global des
O2yaz2YYlFiSdz2NE o0A2 RS f QS dzR&dire.ph éndatdull mv@d lesSa i L
recommandations du Programme National Nutrition Santé (PNNS) et avec une meilleure satisfaction

des recommandations nutritionties(Pointereau, et al., 2018esseGuyot, et al., 2022)

350%

. 300%

250%

200%

150%

-] 100%

Bl Légumes secs Légumes Fruits Fromage B Fast-food BB Charcuterie
Fruits  cogque Huilz végétale [ Boissons alcoolisées Produits laitiers I Viande devolaille @l Viande rouge

Source Solagro, Le revers de notre assiette, 2023

Note de lecture Par rapport aux hommes ne consommant pas de produits bio ofvomsteurs
«conventionnels> en référence, & 100%), les consommateli®« consomment 5 foisplus de légumes secs.
lls consomment aussi moitié moins de viande rotg24).

La préoccupation santé des consommateurs bio pourrait expliquer la faible pénétration du bio de sur la
viande hors volaille. Néanmoins, il est important de rappeler que ces produits sont gmé@ens si

f QSOF NI RS LINAE NBfFGAFT SyiNB oA2 SiG O02y@SyiArzy,
fSa 02yaSNBSad !dzaaix €S tASy SyaNB FtAYSylGldAazy
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de produits bio, la pénétration degiteaux secs bibétant parmi les plus importantes (~40% des
ménages, FranceAgriMer 2023), alors que le PNNS recommande de réduire la consommation de
produits sucres.

SYNTHESE

La principale raison qui pousse les consommateurs & acheter des prodegslaganté suivie par
la protection de I'environnementetdu bisni NB | yAYI f & [ QF aLISOG &
AYOAGFYy(d tS& CNIycelAa f2NAI dZQA{ dcottsproduisdig
est le premier obstacle aueconsommation, surtout en période d'inflation et de contraintes su
dépenses alimentaires. Les doutes sur les garanties des produits labellisés bio sont auss
important.

Le régime alimentaire des consommateurs de produits bio est différentedx des non
O2yaz2yYYlIGSdNE® / Sa RAFFSNBYyOSa LI2dzZNNI ASy(
des consommateurs de produits bio.

[ S4& R2yySS&a Rdagenck BENGEral 36p 2 W8 NB i |j dzQA f e I RI @I
consommant régulierement des produits bio (au moins une fois par semaine) que de pliks &gés
42% chez les 234 ans, mais seulement 31% des parmi le8bangAgence BIO; Obso@1)23)

En fonction de I'age

42% 40%
—— 29% 31% 29%

| 9% | | 8% | |__&o, | L
18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans 65-75 ans

Tous les jours

Source (Agence BIO; Obsoco, 2023)

Les individus issus dggines générations sont plus sensibles aux questions environnementales que

leurs ainégfigure 87% ! AYAA X pm: RSa LISNAE2YYySa ysSSa SyiNB w
f QSYP@ANRYYSYSyild t fF ONRBAaalyOSzI O®#i{Bwshonn pz2 RS,
Gonthier, & Astor, 2019Ces données vont dans le sens des travaux que meénent le CREDOC sur les

22| a forte pénétration de ces produits peut aussi étre due au fait que ces produits sont présents dans les GMS.
[ QF OKFG RS LINPRdAzAG& 0A2X 02YYS fSa | dzi NJseicesdgidvduisdzh G a = S
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effets de geénération, qui montrent également que les générations nées apres 1986 rassemblent la part
laplus élevé® S CNJ yoel A4 R2Yy (G f QdzyS RS& RSdzE LINAYOALN £ S

40

35 Aprés 1997

— 1987-1996
20

25
20
15

10

18-22 ans 23-27 ans 28-32 ans 33-37 ans 38-42 ans 43-47 ans 48-52 ans 53-57 ans 58-62 ans 63-67 ans 62-T2 ans 73-T7 ans T8-82 ans 83-87 ans

Source : CREDOC, enquétes Conditions de vie et aspirations

Cependant,ds ménageayant de plus fortes dépenses en bamtles ménageplutdt agégfigure 88)

. les dépenses de produits bio sont plus élevées pour les ménages de plus de 50 ans que pour les
ménages de moins de 50 gfsanceAgriMer, L'évolution des achats de produits issus de I'agriculture
biologique par les ménages frangais depuis 2015, 2023)

250

200

150 |
100 lBa*.eTOO g
|

50
T T

0

B PAINS ET CEREALES ® MATIERES GRASSES ® BOISSONS

PRODUITS SUCRES B AUTRES PGC ® FRUITS
LEGUMES LAIT YAQURTS
= CEUFS POULET entier POULET découpes

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel
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, filieres &

Le revenu et la catégorie socioprofessionnelle (CSP) sont de forts indicateurs de la consommation de
bio. La moitié des CSP supérisusant consommateur de bio régulierement, contre 32% des CSP
inférieures et 26% des chdmefsyence BIO; Obsoco, 2023)

Aussi, la dépense en produits bio (pour de la consommation a domicile) paiffélesntes catégories
RS LINPRdzAGA o0A2 SUdzZRASS& Said RQFigined9 Francedpridzer, St SJS
2023).

L R

200
150

Base 100 pour I'ensemble des ménages

Iievenus aisés | Mayenne sup.  Mayenne inf, Modeste

|

|

|
100 |
so |
|

|

B PAINS ET CEREALES W MATIERES GRASSES W BOISSONS

PRODUITS SUCRES W AUTRES PGC = FRLNTS
LEGUMES LAIT YACURTS
u EUFS POULET entier POULET découpes

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel

Il existe aussi quelques différences régionales. Les ménages de la région parisienne, du Centre Est et du
SudEstdépensent plus en bio que les ménages des autres régidmsia A = f QSTFSG NB OSy dz
la région parisienne comptant une plus grande proportion de ménages a reveni§pise 90)

200 200
150 150
100 Base 100 100 I I Base 100
) III |I I ||| I| | ||| || I I“ || | ) ‘ ‘ ‘ |“ ‘l |
o 0
Nord Ouest Centre ouest R. parisienne Centre est Sud est Sud ouest
W PAINS ET CEREALES W MATIERES GRASSES W BOISSONS B PAINS ET CEREALES ®MATIERES GRASSES BBOISSONS
PRODUITS SUCRES ~ WAUTRES PGC mFRUITS PRODUITS SUCRES ~ WAUTRES PGC mFRUITS
LEGUMES LAIT YACURTS LEGUMES LAIT YAOURTS
B EUFS POULET entier POULET découpes mCEUFS POULET entier POULET découpes
Source : FranceAgriMer d‘aprés Kantar Worldpanel Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel

Source : (FranceAgriMer, L'évolution des achats de produits issus de l'agriculture biologique par les
ménages francais depuis 2015, 2023)

Les consommateurs bio de la cohorte BioNutdN&bnt plus souvent des femmes, des personnes avec
dzy YA@SlIdz RQS(GdzZRS& & dzLISNA SdzNJ S QAGIy i LI dzisa Sy
mode de vie qui se veut plus sain, notamment avec@fni dz RQIF OG A PAGS LIKE & Al dzS

2DérivéeR S f QUSHiNdzR &té
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https://bionutrinet.fr/



































































































































































































































































































































































































































































