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Préambule

La cerification environnementale des exploitations agricoles cst unc certilication encadréc
par 1'Etat frangais pour identifier les exploitations engagées dans des démarches particuliérement
respeclueuses de Penvironnement, Cette identification permet la reconnaissance el la valorisation de
ces démarches par les parlenaires qui souhaitent les accompagner : pouvoirs publics, transformatcurs,
distributeurs, consommateurs,

Les textes réglementaires ont été finalisés en 2011, 1ls inscrivent dans le code rural et de la
péche maritime le principe d'une certification environnementale graduée dont le plus haut niveau
(miveau 3) est dit de « haute valeur environnementale » ou « HVE ». 1ls créent également une mention
valorisante pour les produits, transformés ou non, issus d'une exploitation de « haute valeur
environnementale ».

Le troisiéme niveau s’ appuie sur des niveaux d'indicateurs & alteindre permetiant de mesurer
les performances environnementales des exploitations. L'expleitant pourra choisir d*étre évalué sur
une batterie d'indicateurs thématiques portant sur la biodiversité, la stratégie phytosanitaire, la gestion
de 1a fertilisation et de la ressource en eau (option A) ou sur deux indicateurs mesurant la performance
environnementale globale de lexploitation (option B). Ces deux options permettent de sadapter aux
différents modes de pestion des exploitations, mais les deux approches reflétent un niveau
d'excellence équivalent.

La certification environnementale des cxploitations agricoles s'inseril dans le projel agroceologique
pour la France engagé par le ministre chargé de l'agriculture en décembre 2012. Ce projet a pour
objectif le développement d'une agriculture performante sur les plans économique, environnemental ¢t
social. La certification environnementale constitue 'un des outils pertinents, an méme titre que ceux
eréés  notamment dans la loi d'avenir pour 'agriculture, alimentation ¢t la lorét ou au titre de la
réforme de la PAC, permettant d'accompagner cette transition de l'agriculture frangaise.

Afin de dynamiser l'engagement des exploitants agricoles dans la  certification
cnvironnementale, deux marques ont été crédes :

*Une marque collective « Haule Valeur Environnementale » qui a pour objet
d'identifier auprés du public les exploitations agricoles certifiées de « Haute Valeur
cnvironnementale ».

sUne marque collective «Issu dune exploitation de Haute Valeur
Environnementale » qui a pour objet d’identifier les produits, transformés ou non,
provenant d° exploitations agricoles cerlifides de « Haute Valeur Environnementale »
ou dont au moins 95% des ingrédients proviennent de telles exploitations.

Le présent réglement d'usage concerne la  marque collective « Haute Valeur
Environnementale ».

L'autorisation d'usage de la marque est accordée a 'exploitant dés lors qu’il satisfait tout au long de
l'usage de la marque aux dispositions du présent réglement d'usage et alors qu'il est plemement
informeé que I'usage de cette marque peut lui étre retiré dans les conditions fixées au Réglement.

La premiere édition de ce réglemeni d'usage a €& approuvée par la Direction Génédrale de la
performance économique et environnementale des entreprises du ministére chargé de 1'agriculture.
L'Etat frangais s’assurera de la pertinence de ce Réglement d'usage au regard de I'évolution de
lactivité concernée, de telle sorte gque le réglement d’usage pourra étre révisé,
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ARTICLE 1 : DEFINITIONS

1.1-Par «Marque» on entend la marque collective communautaire <« Haute Valeur
Environnementale » telle que représentée en Annexe 1. déposée 4 I'OHMI le 19 novembre 2015, sous
le numdéro 014811301 pour désigner des produits et des services dans les classes 16, 35, 41 et 44,

1.2 - Par « Réglement d’usage », on entend le présent réglement d'usage de la Marque, ainsi que ses
annexes.

1.3 - Par « Etat frangais », on entend 1'Ttat francais représenté par le Ministére de l'agriculture, de
l'agroalimentaire et de la forél, ayant son siége 78 rue de Varenne, 75007 Paris (France), propriétaire
exclusif de la marque.

1.4 - Par « Exploitant », on ¢niend toute personne physique ou morale habilitée & utiliser la Marque
en application du Réglement d’usage.

1.5 - Par « Charte graphique », on entend la charte graphique formalisant les modalités graphiques
d usage de la Marque, figurant en Annexe 2,

ARTICLE 2 : OBJET

Le Réglement d’usage a pour objet de définir les conditions et les modalités dutilisation de la Marque
par I"Exploitant.

Tout usage de la Marque vaut acceptation formelle des dispositions du Réglement d’usage.

Seul I’ Exploitant peut apposer la Marque conformément aux modalités d’utilisation définies ci-aprés.

ARTICLE 3 : PROPRIETE DE LA MARQUE

L’Exploitant reconnait que I"Etat francais est pleinement propriétaire de la Marque.

L autorisation d’usage de la Marque en vertu du Réglement d’usage n’opére aucun transfert des droits
de propriété sur la Marque.

ARTICLE 4 : BENEFICIAIRES D'UN DROIT D'USAGE DE LA MARQUE

4.1 - Personnes éligibles

L usage de la Marque est réservé aux personnes physiques et morales qui, conformément a 'article
[3.617-4 du code rural et de la péche maritime francais, sont titulaires du niveau 3 de certification
environnementale,

Ces personnes sont autorisées de plein droit a faire usage de la Marque i compter de la délivrance du
certificat émis par 'organisme certificateur.

4.2 - Non exclusivité

Le Reéglement d'usage ne donne aucun droit d*usage exclusit de la Marque au profit de I"Exploitant.

4.3 - Caractére personnel

L autorisation d’utiliser la Marque est strictement personnelle. Elle ne peut en aucun cas éire cédée ou
lransmise, par quelgue moyen que ce soit,

Page Fsur 11



MINISTERE DE L'AGRICULTLURE, DE L'AGROALIMENTAIRE ET DE LA FORET

ARTICLE 5: MODALITES D’UTILISATION DE LA MARQUE

5.1 - Usages autorisés

La Margue peut étre utilisée sur tout document commercial ou outil de communication lorsqu'il s’agit
d'un support en lien direct avec une ou des exploitations certifiées de  « hauvte valcur
cnvironnemenlale », dans la limite des produilts ¢f services visés au dépdt de la Marque, tels que
figurant cn Annexe 1.

La Marque doit éire apposéc de maniére & distinguer clairement 1'exploitation certifiée dans
'hypothése on le document commercial ou outil de communication concerne également des
exploitations non certiliées.

5.2 - Limites

L Exploitant s’engage a ne pas utiliser la Marque 4 des fins politiques, polémiques, contraire 4 'ordre
public ou anx bannes meeurs ou susceptibles de porter atteinte 4 des dreit reconnus par la loi et. de
maniére générale, 4 ne pas associer la Marque a des actions ou activités susceptibles de porter atteinte
A I'Fiat frangais ou lui étre préjudiciable.

5.3 - Charte graphique

L’Exploitant s’engage a reproduire la Marque dans son intégralité et telle que déposée 4 'OHMI en
respectant la Charte Graphique.

L’Exploitant s’ engage 4 ne faire aucune modification. ajout ou suppression dans la Marque,
Notamment, I'Exploitant $"engage 4 :

ne pas reproduire séparément une partie de la Marque, notamment ne pas reproduire I'élément
figuratit seul.

ne pas modifier les caractéristiques graphiques de la Marque, tant ¢n c¢ qui concerne la forme
gue la couleur, ne pas modifier la position des éléments figuratifs les uns par rapport aux
autres, ne pas modifier la typographie de la Marque,

- ne pas faire d'ajout dans la Marque. notamment ne pas faire figurer de 1égende. de texte ou
loute aulre indication ne faisant pas partie de la Marque,

L Etat francais met a la disposition de I'Exploitant Pensemble des supports, documents, lchiers
nécessaires 4 1"usage de la Marque. L Exploilani s’engage 4 n'utiliser que ces seuls supports dans le
cadre de la reproduction et de 'usage de la Marque.

5.4 - Rémunération

Le droit d utiliser la Marque est consenti @ 'Exploitant & titre gratuit.

5.5 - Respect de la Marque en cours d’exploitation

[."Exploitant doit tout au long de son usage de la Marque respecter les conditions de marquage
definies par le Réglement d’usage.
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5.6 - Respect des droits sur la Marque

L’Exploitant s’engage a ne pas déposer, dans quelque territoire que ce soit, de marque identique ou
similaire a la Marque susceptible de lui porter atteinte ou d’ére confondue avee elle. Notamment, il
s'interdit de déposer toute marque reprenant, en tout ou partie, la Marque au sein d'un signe plus
complexe,

L’Exploitant s’engage a ne pas développer, utiliser ou exploiter, dans quelgue territoire que ce soit, de
signe identique ou similaire 4 la Marque, susceptible de lui porter atteinte ou d’étre confondu avec
elle.

L°Exploitant s’engage & ne pas réserver de nom de domaine. dans quelque exlension que ce soit,
identique ou similaire & la Marque ou susceptible de porter atteinte 4 la Marque ou d’étre confondu
avec elle.

5.7 - Contréile

L’ Ftat frangais est habilité a prendre toules mesures destinées a controler le respect des conditions et
obligations fixées par le Réglement d’usage.

ARTICLE 6 :_ INFORMATION ET PROMOTION

Toule information relative i la Marque et 4 son usage ainsi que la promotion de la Marque peut étre
faite par 'Exploitant sous réserve gque ces informations et actes de promotion soient conformes au
Réglement dusage, aux lois ¢t réglements en vigueur et qu'ils ne porlent alteinte ni & la marque, ni a
I"image ou aux intéréts de 'Ltat frangais.

ARTICLE 7: DUREE ET TERRITOIRE
7.1 - Durée

L Exploitant est autorisé & utiliser la Marque conformément au Réglement d usage pendant la durée de
validité de la certification telle qu’indiguée sur le certificat déliveé par 'organisme certificateur, sauf
les cas de résiliation prévus a 'article 9.

7.2 - Territoire

L autorisation d utiliser la Marque vaut pour 'ensemble du territoire de I"Union Européenne.

ARTICLE 8 :_ MODIFICATION
8.1 - Modification du dispositif

En cas de modification du Réglement d’usage, 1°Ftat frangais en informe I'Exploitant par tous moyens.

[.’Exploitant est réputé avoir pris connaissance et avoir accepté les nouvelles dispositions, sauf
notification contraire de sa part par tous movens ou cessation de utilisation de la Marque dans les 15
jours suivants la notification de la modification par |'Etat frangais.

L.’Exploitant ne pourra prétendre a aucune indemnisation du fait de la modification du Réglement
d'usage.

8.2 - Modification de la Charte graphique
En cas de modification de Charte graphique, 1'T'tat frangais en informe 1'Fxploitant par tous moyens,
L Exploitant dispose dun délai de 4 semaines pour s¢ mettre en conformité avee la nouvelle Charte

graphigque sur tous les supports.
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L’Exploitant ne pourra prétendre 4 aucune indemmisation suite a la modification de la Charte
graphigue.

ARTICLE 9 : RESILIATION DE L’AUTORISATION D’UTILISATION DE LA MARQUE

9.1 - Dispositions communes

L’Exploitant ne bénélicie d’avcun droil acquis au mainticn de son autorisation d'utilisation de la
Marque.

I."Exploitant ne pourra prétendre a aucune indemnité du fait de la résiliation de |’autorisation
dutilisation de la Margue.

9.2 - Résiliation de 'autorisation du fait de I'Exploitant
9.2.1. Changement de circonstances affectant la validiteé de "autorisation

Le droit d’utiliser la Marque s’éteint de plein droit dés lors que IExploitant ne répond plus aux
conditions d'¢ligibilité prévues i Particle 4.1 du Réglement d’usage,

Lextinetion du droil d usage de la Marque entraine ['obligation immédiate pour 'Exploitant de cesser
tout usage de la Marque et de retirer toute référence a la Marque de I'ensemble de ses produits et
SUPPOTLS.

4.2.2. Non-respect du réglement par 1’ Exploitant

En cas de manquement de I"Exploitant aux dispositions du Réglement d’usage, I'F-tat frangais lui
notifie les manquements constalés par tous moyens. A compter de la réception de la notification,
I"Exploitant dispose de 15 jours pour se metlre en conformité avec les dispositions du Réglement
d*usage et en informer I'Ttat frangais.

A défaut de mise en conformité dans le délai précité, I'autorisation d'usage de la Marque est résiliée
de plein droit.

Le retrait du droit d’usage de la Marque entraine I'obligation immédiate pour I'Exploitant de cesser
fout usage de la Marque et de relirer loute rélérence a la Marque sur ensemble de ses supports.

0.2.3, Sanctions

L’usage non conforme au Réglement d*usage et/ou la poursuite de IM'usage de la Marque malgré une
décision de retrail constituent des agissements illicites que I'Etat francais pourra faire sanctionner ¢t au
titre desquels 1l pourra oblenir réparalion devant les tribunaux compétents.

9.3 - Retrait de "autorisation du fait de I'Etat francais

L autorisation d'utiliser la Marque en vertu du Réglement d'usage tombe de plein droit en cas de ces-
sion de la Marque & un tiers ou de décision de I'Etat frangais d’abandonner la Marque,

1."Ttat frangais en informe I"Exploitant par tous moyens.

L."Exploitant a I"obligation de cesser tout usage de la Marque et de retirer toute référence & la Marque
de I'ensemble de ses supports dans un délai de 15 jours a compter de la réception de sa notification du
retrait d autorisation
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ARTICLE 10 : USAGE ABUSIF DE LA MARQUE

Outre les sanctions prévoes i Particle 9.2.3, 'usage non autorisé de la Marque par I'Exploitant ou par
un liers ouvre le droit & I'Etat Frangais d’intenter toute action judiciaire qu’il juge opportune a son
encontre et dans le respect de la Iégislation cn vigucur,

ARTICLE 11 : DEFENSE DE LA MARQUE

L Exploitant s'engage 4 signaler immédiatement a I"Ftat frangais toute atteinte aux droits sur la
Marque dont il aurait connaissance, notamment tout acte de contrefacon, de concurrence déloyale, ou
de parasilisme.

Il appartient 4 |’ Etat frangais de prendre la décision d’engager, 4 ses frais. risques et périls, toute action
civile ou pénale.

En conséquence, les dommages et intéréts qui résulteront de I"action engagée par 1'Etat frangais en son
nom seront & sa charge ou & son profit exclusif. L'Exploitant ne pourra prétendre a aucune indemnité.

ARTICLE 12 : RESPONSABILITE ET GARANTIES

L Exploitant est seul responsable des conséquences directes ou indirectes qui pourraient résulter de
som exploitation de la Marque.

[n cas de mise en jeu de la responsabilité de 'Etat frangais par un tiers, du fait de I'utilisation non
conforme de la Marque par I'Exploitant, ce dernier s’engage 4 en supporter tous les frais et charges en
lieu et place de I'Etat frangais.

[."Exploitant sera tenu de procéder au retrait du marché, dans les plus brefs délais, de tout produit ou
service non conforme aux normes en vigueur sur le territoire,

L°Etat frangais ne donne pas d'autre garantie que celle résultant de son fail personnel et de I'existence
matérielle de la Marque.

L Etat Frangais parantit & 'exploitant que la Marque n’a pas 4 sa connaissance et 4 la date d’entrée en
vigueur du Reglement d usage fait I'objet de droits privatifs antéricurs.

ARTICLE 13 :_LOI APPLICABLE

l.e Réglement d’usage est soumis 4 la lol frangaise, quel que soit le licu d’utilisation de la Marque par
I"Exploitant.

ARTICLE 14 :_JURIDICTION COMPETENTE

Tout litige résultant de I'interprétation ou de I'exécution du Reglement d’usage sera porté devant tout
tribunal compétent.
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ANNEXE 1 : DEPOT DE LA MARQUE
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ANNEXE
CHARTE GRAPHIQUE DE T.A MARQUFE

Composition du logotype

La mention «Haute Valeur Environnementales est inserite en haul de casse et disposée en
arc de cercle dans la partie basse de la cocarde. La typographie utilisée est lelvetica Neue Bold,

La rétérence couleur est le Pantone 173 ou équivalent quadri (CO-M75-J100-N20)

Dimension du logo sur le support de communication

e logotype et la mention doivent &re parfaitement lisibles. La taille minimale d'utilisation
est de 15 millimétres de diamétre.

Utilisation sur des supporis colorés

[.e logotype peut étre utilisé sur un support dont la couleur est lmssée au libre choix de
I"Exploitant. Dans tous les cas, le fond de I'intéricur de fa cocarde est blanc.

Déclinaison
Dans le cas ou l'utilisation de la couleur Pantone 173 ou sa version quadrn sont impossibles,
le logotype peut étre utilisé cn noir,

Emplacement sur le support de communication

L'emplacement du logotvpe ne doit pas créer de doute ou de confusion dans l'espril du
consommateur. Seule 'agriculture de « Haute Valeur Environnementale » doif étre valorisée au travers
de la Marque.
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